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工装口袋在现代服装中的美学探索与设计分析
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摘 要：为厘清工装美学的构建路径及其在现代服装中的内外表征，以工装口袋演变为切入点，结

合历史图像资料与现代案例，引入索绪尔结构主义语言学的相关理论，从美学构建、美学显现、美

学特征３个维度展开探索与分析。研究表明：工装的时尚转变与美学形成源自时代背景下的社会
与观念变革，其中的标志性元素在此过程中完成了内涵的延展与深化，且具有内外相生的层级结

构特征，同时，这些元素在现代流行文化的影响下被赋予了新的表达形式，具有鲜明的时代特色。
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工装诞生于劳动者群体中，带有原始的阶级属

性，其在社会结构转型中逐步积累文化意义，最终

在符号语义延伸与流行文化推动下形成了大众化

的时尚美学风格。在过往研究中，已有数位学者关

注到工装及其风格类服装的美学价值，涉及设计要

素、设计方法及品牌构建等方面［１３］，亦有学者对工

装风格流行背后的受众心理与符号意义进行解

读［４６］，如刘伟等［７］以衣袋造型为切入点，通过流行

变迁反映近代社会意识形态对服装的影响。但综

合过往研究的视角，仍多聚焦于工装美学“文化”维

度的探讨。文中立足前人研究，引入索绪尔结构主

义的相关理论，以工装中的典型符号要素口袋之演



变为切入点，直观呈现工装美学的构建过程与背后

历史语境，总结其美学符号的现代化显现与表达特

征，以期揭示工装时尚与社会变迁的互动关系。

１　基于索绪尔结构主义的理论架构

索绪尔结构主义将语言的实质规定为具有共

同规约的符号系统，强调语言概念必须依存于整体

结构存在［８］。现代工装时尚同样是一体两面的完

整体系，设计元素不仅联结事物本身，更承载语义

概念与联想形象，这种联结只有在此时尚系统之中

才有意义。因此，文中从结构主义的视角，借助工

装典型符号口袋的演变重新审视工装美学体系的

形成和与之相应的社会机制。

结构主义语言学的核心思想体现在三组二元

对立概念：“语言”与“言语”、“共时”与“历时”、“横

组合”与“纵聚合”。“言语”随时代与社会变迁呈

现动态性［９］，在服装语境下即设计符号在各历史阶

段所展现的不同特征，而工装美学则是穿插在设计

沿革之中的稳定设计“语言”。工装的样式适时而

变，其设计表征和意义内涵具有鲜明的“历时”特

征。同一时空下单位设计元素的并置关系形成“横

组合”，而不同时期工装的特征在大众记忆中叠加，

产生的跨时空“共时”联想则构成设计美学的“纵聚

合”。这种横纵结构普遍存在于社会与文化现象

中［１０］。基于此，文中构建研究模型，具体如图１所
示。纵向上从美学构建、美学显现、美学特征３个
维度挖掘工装美学从起源到现代转型的总体路径，

探索超越时空限制的“共时”美学特征；横向上基于

前人研究成果细究各时期工装外在能指与内在所

指，从而将流行现象转化为可视结构，揭示在社会

演变下“历时”的动态发展。

图１　研究模型
Ｆｉｇ．１　Ｒｅｓｅａｒｃｈｍｏｄｅｌ

２　工装从实用性到时尚性的美学构建
工装源自工人阶级，随着社会形势变化趋向大

众，呈现自下而上、双向影响的动态流行特征。在

此过程中，其经历从实用性到兼具时尚性的转变，

实现语义延伸与积累，并经由设计重构脱离原有劳

动语境，形成区别于工作用服的风格美学体系。具

体而言，可从工装发展的３个阶段系统阐述其美学
的构建路径。

２．１　工装雏形中的实用属性初显
工装的产生出于实用目的。１９世纪中叶，源于

欧洲的工业革命席卷美国，新的社会制度逐渐形

成，阶级间的分化通过衣着凸显。在当时印刷广告

的描绘中，上层阶级身着整套礼服，而工厂劳动者

则多穿宽松的便装（见图２［１１］），工装的雏形正是基
于体力劳动者的需求。此时美国西部开发正盛，恶

劣的工作条件也使耐用价廉的衣服成为刚需。以

此为契机，利维·施特劳斯首创帆布工作裤，经改

良后，靛蓝色裤身、裤袋带有黄铜铆钉的牛仔裤在

劳动者中广泛流行。与此同时，交通方式的缺乏成

为制约西部开发的重要因素而备受关注。１８６２年，
美国总统林肯出台《太平洋铁路法案》后，铁路承包

公司雇用了大量劳工，进一步扩大了对工装的需

求。从１８６５年左右在美华人铁路劳工的图像（见
图３［１２］）可以看出，工人多身着样式朴素的背带裤
或夹克，套在常服之外用于简单防护，并无过多设
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计元素。这一阶段，牛仔裤的流行与铁路工服的穿

用都非时尚或审美所需，而是纯粹基于经济和实用

考量。即便穿着者并无表达个性或身份的主观意

图，但事实上的着装差异使工装自诞生起就与劳动

者阶级紧密关联。此时工装中常见的帆布、铆钉抑

或是蓝色牛仔布等外在要素，均承载了劳动的象征

意义。

图２　１９世纪中叶的大理石制造厂广告
Ｆｉｇ．２　Ａｄｖｅｒｔｉｓｅｍｅｎｔｆｏｒｔｈｅｍａｒｂｌｅｆａｃｔｏｒｙｉｎｔｈｅ

ｍｉｄ１９ｔｈｃｅｎｔｕｒｙ

图３　在美华人铁路劳工
Ｆｉｇ．３　ＣｈｉｎｅｓｅｒａｉｌｒｏａｄｗｏｒｋｅｒｓｉｎｔｈｅＵｎｉｔｅｄｓｔａｔｅｓ

２．２　工装发展下的时尚属性体现
工装演进可划分为两个关键阶段。其一是１９

世纪末至２０世纪初的第二次工业革命时期，生产力
的提升催生了多种新兴产业，对工装的需求大幅增

加。Ｃａｒｈａｒｔｔ、Ｌｅｅ等早期工装品牌相继成立，同时期
Ｌｅｖｉ＇ｓ开始寻求与竞争对手的区分方法，率先在牛仔
裤的后袋设计橙色双线“袋花”。这种缉线标明的

方式引起各品牌效仿，使牛仔衣袋成为重要装饰区

域，对后续的牛仔服设计影响颇深。１９１１年，Ｌｅｅ推
出标志性背带工装裤“ＢｉｂＯｖｅｒａｌｌ”，设计较早期朴
素款式有了显著变化。其前胸采用五边形贴袋，以

铆钉与缝线交错固定，兼具美观与实用性（见图

４［１３］）。西美尔指出：“时尚是既定模式的模仿，它
提供一种把个人行为变成样板的普遍性规则；但同

时它又满足了对差异性、变化、个性化的要求。”［１４］

市场竞争不仅推动了工装实用性能的提升，也推动

了工装的差异化和装饰化，标志着工装逐渐向时尚

化转变。广告中“Ｌｅａｄｅｒ”“ＭｅａｓｕｒｅＱｕａｌｉｔｙ”等强调
产品优势的字样，也从侧面反映品牌间竞争的激

烈，同时意味着商品工装随着工人群体的扩大而日

益普及。

图４　Ｌｅｅ品牌背带裤广告
Ｆｉｇ．４　ＡｄｖｅｒｔｉｓｅｍｅｎｔｆｏｒＬｅｅ＇ｓｂｉｂｏｖｅｒａｌｌｓ

２０世纪上半叶的两次世界大战期间是工装发
展的另一重要阶段。彼时男性大量参军，女性则开

始参与社会生产，女式工装随之出现。由男式工装

改良的女工制服弱化了传统女装的性别差异，推动

了现代女服的成型，并蕴含着性别解放的象征意

味。出于女性对美的追求，这一时期女式工装呈现

出鲜明的时尚特征。为兼顾实用与美观，人们开始

重视工装的细节。而口袋多位于衣身易触及的显

要位置，其小巧灵活的特性为设计提供了更大的空

间。伊丽莎白·威尔逊指出，时尚的本质在于款式

迅速而持续的变化，即“时尚就是变化”［１５］。２０世
纪初至中叶女式工装及工装口袋的样式如图５［１６１８］

所示。从图５中口袋样式的变化可以看出，工装口
袋的装饰作用被放大，造型的多样并非源于功能需

求，而是满足“时尚表现性”的需要。但即便此时女

式工装的时尚性几乎与实用性等同，但仍未脱离“工

作服装”范畴，与真正的时尚服饰尚有分别。
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图５　２０世纪初至２０世纪５０年代女式工装及口袋样式
Ｆｉｇ．５　Ｆｒｏｍｔｈｅｅａｒｌｙ２０ｔｈｃｅｎｔｕｒｙｔｏｔｈｅ１９５０ｓｗｏｍｅｎ＇ｓ

ｗｏｒｋｗｅａｒｓａｎｄｉｔｓｐｏｃｋｅｔｄｅｓｉｇｎｓ

２．３　工装转变后的风格属性成形
２０世纪后半叶，各式文化运动与新思潮集中涌

现。社会结构在政治、经济等因素冲击下快速重

构，这一变化在着装上有着直观体现，尤为明显的

是战后美国青年对复古风格的追捧。得益于战时

军工业的发展和“银幕年代”影视作品对“西部硬

汉”的形象刻画，工装与军工元素转化为军事强大

与自由反叛的象征符号，并被大众媒体广泛传播。

流行同样扭转了旧观念下的既定印象，在电影《乱

点鸳鸯谱》中，玛丽莲·梦露的工装夹克造型突破

了以往性感形象，一定程度上推动了大众女性对男

装的接纳。２０世纪６０年代后国际政治形势的严峻
令社会失序，嬉皮士运动兴起，青年男女以磨损牛

仔服搭配民族风服饰，表达对传统规范与社会从众

的反抗［１９］。

对工装的“象征性”沿用也出现在战后的日本。

受美式文化影响，战后日本的年轻一代效仿美国士

兵、工程师及工人着装，以示对新自由生活方式的

向往。与美国青年的反叛倾向不同，日本工装流行

更侧重实用主义，强调工艺与细节的还原和亚洲审

美的融入，形成独特的“Ａｍｅｋａｊｉ”文化。此后，专门
复刻美式牛仔服的品牌相继问世，以２０世纪８０—
９０年代在大阪创立的 ５个品牌最为出名，并称为
“大阪五虎”在爱好者中流传。Ｌｅｖｉ＇ｓ亦于此时进入
日本市场，邀请时下影星木村拓哉代言，进一步推

动牛仔工装在亚洲的流行。

与过去因客观需求形成的工装着装不同，无论

是美国复古热潮还是日本“Ａｍｅｋａｊｉ”文化的流行，大
众穿着工装均出于对个性的表达。这意味着流行

文化中的“工装”与历史上的“工作服”分属不同文

化系统。工装诞生的社会环境伴随时代变迁已然

消失，“旧工装”在新工作环境中失去实用价值，但

其功能性及积累的象征意义被内化为美学特质，在

特定语境下引发联想，与外在设计元素共同构成完

整的工装美学体系，标志着工装“风格化”的形成。

３　美学语言在工装口袋设计中的美学
呈现

现代工装时尚在多元文化的碰撞下经历着动

态重组，其中暗含的同质性则为串联多变设计要素

的共时特征，这正是工装美学内核“功能美”的体

现。口袋天然具有实用价值，且在工装演变中率先

展现时尚潜能，因而成为研究工装时尚转型的关键

要素。以工装口袋为切入点，探索其在现代服装中

的转化与应用，可为解析工装美学提供具体路径。

美是“感性认知的完美”或“感觉的和谐”，依赖于感

官体验的完整性和协调性［２０］。美学语言在工装口

袋设计中的转化，可从外在感官的能指符号和内在

意义的所指符号两方面进行阐述。

３．１　外在设计维度的美学能指
３．１．１　造型语言中的符号美学　工装口袋具有以
点带线、由线及面的美学特征，体现为抽象符号语

言在纽扣、铆钉、缉线等设计元素中的转化，工装口

袋中的设计语言如图６所示。纽扣与铆钉是工装口
袋中常见的“有形点”。这种设计起初被用于固定

牛仔裤袋以提升耐用性，也因此成为一种设计象

征。图６（ａ）［２１］中的方形贴袋上端两角饰有铆钉，
袋盖配以同材质纽扣，大小不一的金属圆点与黑色

面料形成对比，呈现简洁而精致的美感。静态线由

点的运动衍生，蕴含内在张力，点与线的并置形成

视觉语言的交织［２２］。工装口袋中的线多以直线形

式呈现，这赋予了工装独特的“工业美”［２３］，如“ｂｉｂ
ｏｖｅｒａｌｌｓ”型背带裤胸前的贴袋设计，呈现出典型的
“以点带线”。图６（ｂ）［２４］中纵横交错的缉线穿过铆
钉形成视觉连接，点与线的符号美感就存在于这种

丰富变化之中。

符号美在工装口袋中还有特殊展现，缉线与铆

钉并非单纯的抽象元素，还附带着功用性，并在长

期应用中上升至“功能性的代表”。因此这一组合

也常被解构，在其他服装品类中被作为体现“工装

美学”的符号。西装通常隐藏袋身以保持衣身平

整，而图６（ｃ）［２５］中缉线与铆钉则凸显了袋身的造
型，这使服装呈现出倒错的美感。面的造型美是线

性美的延伸与扩展，在工装口袋中尤为明显。图６
（ｄ）［２６］中口袋的不规则袋盖与袋身、缉线相互交
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叠，起到视觉引导的作用，形成明晰的面与空间视

错，金属铆钉点缀其上，实现了点、线、面符号语言

的高度统一，使其具备了“外在美”与“内在美”的双

重符号意义。

图６　工装口袋中的造型语言
Ｆｉｇ．６　Ｍｏｄｅｌｉｎｇｌａｎｇｕａｇｅｉｎｔｈｅｗｏｒｋｗｅａｒｐｏｃｋｅｔｓ

３．１．２　质色互映下的视触联觉　色彩是先声夺人
的要素，服装中的色彩应用往往具有“表情性”。格

列高里在《视觉心理学》中指出，颜色知觉具有极其

重要的意义———它是视觉审美的核心，深刻地影响着

人的情绪状态［２７］。结合以往学者对色彩信息的语义

研究，文中总结了色彩的情绪特征，具体见表１［２８３０］。
表１　色彩信息的情绪特征

Ｔａｂ．１　Ｅｍｏｔｉｏｎａｌａｔｔｒｉｂｕｔｅｓｏｆｃｏｌｏｒｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ

色彩类别 色彩 情绪特征 具体联想

有彩色系

红 热情的，兴奋的，活力的 火焰，太阳，血液

橙 温暖的，亲和的，生机的 橘子，阳光

黄 活泼的，明亮的 阳光，土地，秋天

绿 清新的，凉爽的，舒畅的 大自然，春天，军队

蓝 冷静的，理智的 天空，海洋

紫 忧郁的，高贵的，神秘的 紫罗兰

棕 平和的，宁静的，古板的 秋天，收获

无彩色系

黑 正式的，严谨的 黑夜，煤

白 纯洁的，干练的 雪，白云，医院

灰 内敛的，稳重的 阴天，灰尘

对于工装口袋而言，色彩信息的传达还与材质

密不可分。究其原因有二，①早期工装面料选择受
成本限制，色彩多样性并非首要考虑因素。例如工

装裤最初由棕色帆布制成，后改良为蓝色单宁布。

最早的法式工装夹克，因使用成本低廉的蓝染工艺

而得名“蓝色工作服”。②后期制式军工装的发展，
对面料的颜色与材质选择均有严格规定。例如Ａ－２
型夹克采用棕色马皮，而Ｂ－１５型改用军绿色尼龙，
Ｂ－１５Ｃ型号则以空军蓝色区别于陆军制服。这些
因素强化了工装口袋质与色的联系，但并不意味着

美感的缺失。感官评价是人的本能反应［３１］，“质色

互映”实现了视觉美与触觉美的联动，赋予了工装

口袋超越色彩情绪的美学信息（见图 ７）。图 ７
（ａ）［３２］中服饰衣身左胸处、裤装大腿处装有蓝色、棕
色贴袋，具有平和的色彩情绪，裤装上半部的牛仔

裤拼接与缉线插袋呈现粗糙肌理，呼应２０世纪劳动
者穿着特征，传递美式复古的视觉信号。图 ７
（ｂ）［３３］中连体工装胸前贴袋搭配亮黑色纽扣与棕

色皮条，整体采用军装中常见军绿色尼龙材质，内

敛色彩与光滑质感共同强化“军工感”与“制式感”。

图７　工装口袋中的质色互映
Ｆｉｇ．７　Ｉｎｔｅｒｐｌａｙｏｆｔｅｘｔｕｒｅａｎｄｃｏｌｏｒｉｎｗｏｒｋｗｅａｒ

ｐｏｃｋｅｔｓ

３．１．３　布局方式的制式与规范　工装与军工装的
长期发展赋予工装口袋规范性，使得其布局通常遵
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循制式标准。例如 Ｌｅｖｉ＇ｓ和 Ｌｅｅ为代表的早期工装
品牌，以特定编码为固定款式命名。军工装的制式

规定更为严格，每一次款式功能的改良都经过官方

统一命名编号。文中以工装及军工装夹克为例，对

其常见款式的口袋布局特征进行归纳，主要分为对

称布局和非对称布局两类，具体如图８所示。由图
８可以看出，不同型号夹克的口袋布局具有明确的
制式规律，并在设计样式的长期固定中形成高度识

别性。这种识别性与制服相似，蕴含着秩序美的特

质［３４］。当下的时尚实际上内含着与过去的辩证关

系，因而能在演进中延续生命力，工装口袋的制式

美感在如今的时尚美学中同样得以保存（见图９）。
图９（ａ）［３５］为无领、无袖款式连体女装，其左右两侧
对称配置的贴袋结合前中压褶与矩形缉线，再现

５０７ＸＸ型夹克的标志性布局，诠释出兼具力量与自
由的女性气质。图９（ｂ）［３６］款式是对 Ｂ－１０型飞行
夹克的设计解构，将底端贴袋夸张放大至前片的２／
３，形成强烈视觉张力。左袖处口袋借鉴 Ｂ－１５型夹
克，以方形贴袋取代原有铅笔袋，在延续位置布局

的基础上突破传统框架，迸发出强大的美学力量。

图８　夹克款式及口袋布局
Ｆｉｇ．８　Ｃｏｒｒｅｓｐｏｎｄｅｎｃｅｂｅｔｗｅｅｎｊａｃｋｅｔｓｔｙｌｅｓａｎｄｐｏｃｋｅｔｌａｙｏｕｔｓ

图９　工装口袋布局的现代应用
Ｆｉｇ．９　ＭｏｄｅｒｎａｐｐｌｉｃａｔｉｏｎｏｆｐｏｃｋｅｔｌａｙｏｕｔｓｉｎＷｏｒｋ

ｗｅａｒ

３．２　内在符号意义的美学所指
工装时尚的设计演变本质上是“工具理性”与

“审美感性”逐渐达成动态平衡的过程。无论从何

种维度切入，其设计信息的传递均依赖于长期语义

积累，而非单纯外部特征的组合。索绪尔将语言系

统视为音响形象与概念的集合体，以表明二者不可

分割的一体关系［３７］。而在实际的语言交流之中，符

号所指与意义能指的连接具有“任意性”，除听觉

外，视觉、触觉等皆可引发与某一概念的联想。这

一机制反映在工装美学中，即造型、质色等可感知

设计元素与内涵的对应。基于前文的探讨，工装在

不同历史阶段被直接或间接赋予多种意义，加之技
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术变迁的推动，使其设计细节与特定的联想形成关

联。对其进行解析，即可解明工装美学内在所指的

构成逻辑。文中以牛仔夹克为例，构建工装美学符

号的层级系统，具体如图１０所示。图１０中表层为
约定俗成的本体与喻体，是可直接由感官识别的外

在特征和最初含义。里层则是人为的创造性联想，

暗含着历史文化的深层要素。牛仔夹克的物质外

观和作为工作着装的原始属性构成了这一结构的

基础，其所经历的款式演变与意义更迭，则在大众

认知中形成跨越时空的共同记忆。从某一横向要

素组合出发，结合具体语境，即可激活记忆中的纵

向联想聚合。得益于此种组合与聚合关系的层层

递进，工装美学的内在系统得以运作，诸如文化隐

喻、身份认同、审美倾向等抽象意义与具体物质元

素建立联系，最终构成自成一体的观念表达体

系———工装美学设计语言。

图１０　层级符号系统
Ｆｉｇ．１０　Ｈｉｅｒａｒｃｈｉｃａｌｓｙｍｂｏｌｓｙｓｔｅｍ

４　多维度美学特征的再现与延伸
工装口袋及其所承载的美学体系历经百年的

时尚解构与再现，始终处于内部结构与外部要素的

持续重塑之中———既包含不断更迭的历时性“言

语”，也延续着未被摒弃的共时性“语言”。在当代

品牌市场驱动与大众相互引领的流行之下，工装美

学的内外表达也呈现出同样的双向选择特征。

４．１　产品维度：功能美学融合形式
自沙利文提出“形式服从功能”后，功能与形式

的从属关系一直是设计探索的核心之一。现代消

费者更青睐具备需求价值的产品［３８］，当象征意义格

外突出，产品的功能性也可被适度弱化，但在工装

口袋设计中，功能与形式的完整性均得到保留。从

工装的发展历程来看，其设计长期遵循功能导向原

则。例如早期工人加穿围裙以作防护，随后此类服

装经改良并实现工业化生产，被命名为 “ｂｉｂ
ｏｖｅｒａｌｌｓ”，这一过程促使一种款式转化为具有特定
功能意义的服装类型。但功能性并非始终是唯一

或主导的属性。一个合理表现了功能的形式，理应

也是一个美的形式［３９］。因此即便潮流变化波谲云

诡，以“ｂｉｂｏｖｅｒａｌｌｓ”为灵感的现代设计仍延续了前
身大贴袋与腰侧插袋的样式。设计师保留了这种

具备“功能美”的形式，又为其注入新的审美时

尚性。

就工装口袋本身而言，其“形式美”天然来自功

能性。现代工装口袋设计呈现出多元化的特点，除

传统的贴袋、插袋外，隐形袋、复合袋、可拆卸袋等

新形式也层出不穷。这种变化有的是出于美观的

考量，有的则是功能性优化的延续。但无论出于何

种设计目的，工装口袋最原始的功能性并未被摒

弃，而是以“内在美”的形态统一于外在形式之中。

４．２　市场维度：品牌美学风格再现
现代品牌通过构建独特的品牌形象以增强竞

争力与传播力，从而争夺时尚话语权。在此背景

下，工装品牌各自保留并强调最具标志性的设计风

格，具体而言便是服装细节特征的承袭与延伸。这

使得工装口袋的设计成为品牌美学再现的一环，呈

现出典型的风格分化。

设计意义的固定是设计风格形成的重要条

件［４０］。因此品牌利用消费者对流行款式的记忆特

点，通过重复性视觉呈现强化其认知与认同。如前

文所述，工装品牌之间的差异竞争早已存在。Ｌｅｅ
在２０世纪初就喊出“ｆｏｒｃｏｍｆｏｒｔ，ｃｏｎｖｅｎｉｅｎｃｅａｎｄ
ｅｃｏｎｏｍｙ”的口号，意在营造实惠亲民的品牌形象。
曾处于“工作用服”语境下的工装品牌通过功能性
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或经济性强调差异，在现代“时尚潮流”语境下工装

品牌的构建会依托品牌美学风格进行定型和分化。

如Ｃａｒｈａｒｔｔ与Ｌｅｖｉ＇ｓ均极为注重设计细节的承袭，但
二者对品牌美学的倾向则截然不同。作为战时军

需供应商，Ｃａｒｈａｒｔｔ以流畅的工业美感而闻名，设计
中常见工艺较为复杂的直线型挖袋、插袋，多以拉

链开合。其中最受消费者青睐的“底特律夹克”，以

平整衣身上的拉链挖袋和双嵌线插袋为主要设计

特征。Ｌｅｖｉ＇ｓ是牛仔文化的塑造者之一，善用简单且
造型多变的贴袋，通过双弧线缉线、铆钉等经典元

素建立识别符号，以此构建原始且自由的品牌美学

底色。

４．３　文化维度：生活美学文化融入
人类的着装方式是精神文化与生活方式变迁

的映射。正如罗兰巴特所述：“意识形态的运作发

生于符号内涵意义层面，服饰作为人类创造的表意

符号之一，必然反映某种精神文化或意识形态。”［４１］

于工装时尚的爱好者而言，对工装细节还原的追求

源于对时代精神文化的向往。譬如牛仔工装历经

变迁，从１９世纪末诞生时作为纯粹的工作服，到２０
世纪中叶作为美式复古或嬉皮士反叛的象征，再到

现今杂糅多种文化因素，成为休闲服饰的代表，其

在不同时期的内涵皆反映了当时的现状。现代爱

好者接纳这种精神文化，设计师则通过口袋等典型

的工装语言唤起受众的共同记忆，使其产生情感共

鸣，比如设计师在袋身部位通过洗水、磨毛、擦色等

工艺，呈现出历经岁月的复古质感。

于普通消费者而言，选择带有大口袋的服装源

自生活方式的改变。尤其在女装领域，款式的现代

化转变始于女性劳动力的解放，女装设计放弃过度

装饰、提升机能性，是女性步入社会劳动的特征之

一［４２］。工装口袋由此从原本的工装范畴脱离，作为

实用部件融入日常服饰。近年来，ＭｉｕＭｉｕ、Ｐｒａｄａ等
品牌皆从工装中获取灵感，在女装中加入多个大口

袋元素；近期流行的“巴恩风”轻工装穿搭，也源自

同种思路，即兼备了便捷日常与流行时尚的现代生

活美学。

５　结 语

工装历经百年演变，其设计美学已融入时尚。

文中依托历史图像资料与现代时尚案例，引入索绪

尔的结构主义语言学理论，以口袋的沿革为切入

点，探索工装美学的构建和其在现代服装设计中的

内外表征。

１）从１９世纪初到２０世纪末，工装历经从实用

性到时尚性到最后风格化的转变，其美学体系的形

成是社会重塑、观念革新等多因素的结果。在此过

程中，工装的设计元素与特定含义相互连接，构成

了美学符号系统的基础。

２）结合时尚案例，现代工装美学的体现依靠设
计细节中暗含的功能美和长期积累的各项语义。

具体到工装口袋在多样服装中的运用，其外在呈现

造型符号性、质色联觉性以及布局制式性，内在呈

现元素组合与联想聚合的层级结构，内与外的运作

共同构成完整的观念表达体系。

３）在当代品牌市场驱动、大众效仿引领的流行
生态中，工装美学的表达受时代影响而被赋予新的

形式，表现出功能形式融合、品牌风格再现及精神

文化与生活方式映射的美学特征。

通过对工装美学构成与现代表达路径的探索，

可以小见大，窥见其背后的工装转变历程与时代成

因。在新一轮的时尚文化产业中，在服装内在意义

和外在元素不断重构的情况下抓住其中的同质性，

厘清美学观念传递的本质规律，是设计师需要继续

思考和探求的内容。
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