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跨文化视角下中国时尚艺术创作的

文化品格塑造与传播

陆 璐
（安徽艺术学院 传媒学院，安徽 合肥 ２３０６０１）

摘 要：在全球化的时代背景下，跨文化传播已成为艺术领域的重要议题。研究指出，中国时尚艺

术应当以开放的姿态走向世界，传播中华文化，促进国际文化交流。中国时尚艺术创作通过面向

生活、面向国际塑造时代气韵，通过以美造韵、以礼塑德、以道化人构建文化品格，进而成为连接民

族情感、展现国家形象的重要力量。同时，时尚艺术创作的跨文化传播还需要创作者和传播者深

度挖掘中国文化内涵，注重现代化表达，不断拓展和更新中国时尚艺术创作的传播路径。
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在全球文化日益交融的今天，跨文化的时尚艺

术已成为连接不同文明、推动世界文明多样性发展

的关键纽带。斯图亚特·霍尔认为：“文化传播抑

或艺术传播不仅是一种社会性的文化实践，更是在

‘文化循环’中持续进行意义生产和文化共享”［１］。

中国时尚艺术创作，根植于深厚的中华文化，蕴含

着丰富的历史底蕴和民族情感。在全球化的背景

下，中国的时尚艺术创作正通过多种渠道向世界传

播，并与全球艺术展开对话与融合。正如霍尔所强

调的，艺术传播不仅是信息的简单传递，还是意义

的生产与共享。中国时尚艺术创作在跨文化语境

下的传播，不仅是对作品本身的展示，更是对中华

文化的诠释与传达。

“时尚艺术”，狭义上指与服饰相关的生活艺



术，广义上指当下人们对某种事物的接受和崇尚，

注重艺术创作的时代特征及其传播。基于广义理

解，文中以服装为代表，分析当前中国时尚艺术创

作的路径，揭示其在传承与创新中如何平衡传统与

现代，如何在国际文化交流中彰显中国文化的独特

魅力与“普世价值”。文中不局限于探究艺术创作

的形式与技巧，更深入分析其所蕴含的民族精神及

对构建文化认同的意义，以期为中国时尚艺术创作

的发展提供理论支撑与指导，促进中华优秀传统文

化的创造性转化和创新性发展，让世界更加全面、

深刻地理解和欣赏中国时尚艺术的独特魅力与时

代风采。

１　跨文化视角下的中国时尚艺术
创作

随着国家综合国力的显著增强和民族文化自

信的持续提升，中国的时尚艺术创作正展现出前所

未有的活力与创新力，在融合优秀传统文化与现代

审美的基础上，凝练出了大量的既映射时代演进又

蕴含丰富文化内涵的艺术作品。近年来，中国时尚

艺术创作在跨文化传播领域的成果也十分显著。

中国艺术通过多语言的文化展演活动、文化艺术团

体互访交流等，以丰富多样的形式展现在世界面

前［２］。然而，从跨文化视角下审视中国时尚艺术的

传播，可以发现其仍面临诸多挑战与问题：一方面，

如何在保持作品原有文化属性的基础上，跨越语

言、文化等障碍，实现有效传播，是亟待解决的问

题；另一方面，面对全球化的冲击，如何在艺术创作

中融入现代元素，展现中国文化的时代性与创新

性，也是需要深入思考的课题。

艺术传播是一个复杂而多维的过程，它涉及生

产、流通、接收等多个环节，每个环节均有着创造意

义与传播文化的可能。因此，中国时尚艺术创作不

仅要深入挖掘中华文化的精髓，保持自身文化特

征，展现中国艺术的独特魅力，还要在传播策略上

注重创新，积极探索跨文化传播的新路径，以更加

开放、包容的心态走向世界舞台。

２　跨文化视角下中国时尚艺术创作
文化品格塑造

２．１　塑造时代气韵
２．１．１　面向生活　艺术创作需要面向生活、面向
人民［３］。随着社会经济的持续发展，人们生活水平

不断提升，其对精神文化生活的需求呈现出多样化

和个性化的趋势，这为艺术创作提供了新的方向。

艺术创作须紧跟时代步伐，反映时代精神，展现人

们生活的真实面貌，引导人们积极向上。

面向生活的创作，要求创作者紧密关注社会现

实，深入生活，从中汲取创作灵感，以艺术的形式记

录时代变迁，表达人们情感；同时勇于尝试新的艺

术语言和技术手段，如应用新媒体技术等为艺术创

作注入新的活力，使作品更加契合时代需求。中国

时尚艺术创作通过面向生活，展现中华优秀传统文

化的魅力和价值，增强民族自豪感和文化自信，并

且优秀的艺术创作还能够带动相关文化行业（如影

视、音乐、美术等）的发展，为社会经济发展注入动

力。此外，展现人们美好生活和时代进步的艺术创

作，能够激发其爱国热情和奋斗精神，促进社会和

谐稳定。

２．１．２　面向国际　在全球化的今天，中国时尚艺
术创作在文化品格构建方面还要有国际视野。全

球化进程的加速使得各国之间的文化交流日益频

繁，艺术创作不再局限于某一国家或地区，而是面

向全球，寻求更广泛的认同和共鸣。各类国际艺术

节、展览、比赛等活动的增多，为创作者提供了更多

展示作品的机会，也促进了不同国家和地区之间的

艺术交流与合作。如国家艺术基金资助“中国传统

服饰文化创新设计作品美国巡展”项目，以及在美

国西海岸的加利福尼亚州、东海岸的北卡罗来纳州

以及南部的路易斯安那州等地，开展传承和推广中

华传统丝绸与服饰文化、弘扬中国时尚文化的活

动，让广大美国观众从艺术中感受到数千年的中国

历史文化与当下国人的所思所感。

艺术作品作为文化的载体，可以促进不同国家

和地区之间的文化交流与理解，增进各国人民之间

的友谊和互信。新时代艺术创作要有助于传播中

华文化、促进文化交流与理解、提升国家形象［３］，进

而推动文化多样性、增强文化自信、促进经济发展，

以及提升国际影响力。优秀的艺术作品能够展现

一个国家的文化软实力和综合国力，提升国家在国

际舞台上的形象和地位。通过举办艺术展览、参与

国际艺术节、加强国际合作等方式，多角度展示中

国艺术的独特魅力，增进国际社会对中国文化的理

解和认同。同时，随着中国经济的快速发展和综合

国力的增强，中国的文化自信不断提升。新时代的

艺术创作要更加注重展现中华文化的独特魅力和
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价值，也要以开放包容的心态学习借鉴世界各国优

秀艺术成果，不断丰富和发展中国艺术的内涵和外

延，进一步增强文化自信，推动中华文化走向世界。

２．２　构建文化品格
在全球化浪潮中，中国时尚艺术创作的文化品

格构建，不仅是文化传承与创新的使命所在，更是

提升国家文化软实力、促进文化交流互鉴的重要途

径。这一过程，既根植于深厚的中华传统文化土

壤，又需面向当代生活方式，实现传统与现代的和

谐共生。

２．２．１　以美造韵　中国时尚艺术创作中的风格构
建是一个复杂而多元的过程。它不仅涵盖了器物、

工艺、装饰之美，还涉及创作者对生命的感悟、传统

文化的融合、色彩与造型的运用、意境的营造以及

现实主义的表达等多个方面。这些因素的相互作

用和融合共同构成了中国时尚艺术创作独特而丰

富的风格体系。

中国时尚艺术创作非常注重作品对生命感悟

的表达，这是构建其独特风格的核心要素之一。在

创作过程中，创作者不仅专注于客观物象的刻画，

更重视将个人情感、生命活力以及文化精神融入作

品之中。如时尚艺术创作者会通过对作品色彩、线

条、材质等元素的精心选择与巧妙搭配，传达作者

独特的审美观念与情感体验。时尚艺术创作者善

于捕捉时尚潮流中的微妙变化，并将这些元素与自

己的艺术理念相融合，从而创造出既具有时代感又

不失个性的作品。如受到观众一致好评的舞蹈诗

剧《只此青绿》以北宋画家王希孟的《千里江山图》

为灵感来源，通过饱含诗意的舞蹈动作与演员服

饰，将观众带入了富有传奇色彩的中国传统美学意

境中。

中国传统文化对中国时尚艺术创作中的风格

构建具有深远影响。中国时尚艺术在创作过程中

常融入传统文化元素，如诗词歌赋、哲学思想等［４］，

从而赋予作品独特的文化内涵和审美价值。其中，

意境是中国时尚艺术创作中最为独特和重要的美

学追求，强调通过艺术形象来传达超越物质世界的

精神境界和审美感受，即以视觉符号进行价值表

意［５］。在中华时尚艺术创作领域，创作者经常采用

传统图案和纹饰、借鉴传统服饰形制等方法，激发

穿着者对传统文化的情感共鸣，进而营造出独特的

艺术意境，使作品具有高度的艺术感染力与吸引

力。另外，中国艺术在色彩运用上注重象征性和装

饰性，善于运用鲜明的色彩对比和协调的色彩搭配

来营造独特的视觉效果。此外，中国时尚艺术创作

还注重现实主义的表达，创作者以真实的社会现实

为背景，通过细腻、深刻的洞察力揭示社会问题、展

现人们的生活。这种现实主义的表达方式不仅使

作品具有更强的社会意义和价值，也使其充满感染

力，进而赢得更加广泛的共鸣。

２．２．２　以礼塑德　在消费主义的浪潮中，在市场
经济的体制下，创作者要正确把握艺术个性和社会

道德的关系，做真善美的追求者和传播者、先进文

化的践行者、社会风尚的引领者［６］。在探讨中国时

尚艺术创作中的品德构建时，可以深入剖析礼仪文

化对创作者品德与艺术作品内涵的影响与塑造。

日常生活之礼是每个人在日常行为中应遵循

的规范和准则，体现个体的道德素质、道德意识和

道德行为。在中国传统文化中，品德被视为个人修

养的基石，要求人们在日常生活中做到诚实守信、

尊重他人、谦逊有礼等。这些道德修养不仅塑造了

创作者的个人行为，而且对其艺术创作的态度和风

格产生了深远的影响。在中国传统艺术领域，创作

者往往将自身的道德修养融入其作品之中，通过精

湛的技艺和深邃的内涵来彰显个人的高尚品质，进

而在艺术界树立良好的声誉。

创作者的品德修养是其艺术创作的内在动力。

一个品德高尚的创作者，在创作中会更倾向于追求

真善美，通过艺术作品传递积极向上的价值观。他

们的作品能激发观者的共鸣，引导人们向善向美。

如设计师品牌“例外”创始人毛继鸿一直坚持环保

的理念，将绿色观念注入开发、生产、销售各环节，

提倡利用资源时要“少用、再用、用好”，以期影响并

带动越来越多的人去关注地球，关心自然环境，最

后实现一种健康、自然、可持续的生活形态［７］。“例

外”品牌理念彰显了其对本源、自由与纯净哲学的

追求，体现了高尚的道德品质，并在业界建立了良

好的声誉，赢得了受众的广泛认同。与之相反，如

果创作者的品德修养不足，其作品可能会显得空洞

无物，甚至传递出消极、负面的情绪。艺术作品是

创作者情感和思想的载体，其中蕴含着创作者的品

德修养和人格魅力。

２．２．３　以道化人　天人合一是中国古代哲学思想
的重要组成部分，强调人与自然的和谐统一［８］。天

人合一和师法自然体现着中国文化的独特魅力和

智慧，是中国时尚艺术创作的重要理念和实践原
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则，并为中国时尚艺术创作提供了不竭的动力。

在艺术创作中，天人合一首先表现为对自然美

的追求。中国时尚艺术创作者往往将自己的情感

与自然景物相融合，使作品具有深邃的意境和丰富

的情感内涵。天人合一的哲学思想不仅影响了创

作者的创作观念，也决定了艺术作品的审美取向，

创作者通过作品传递积极向上的价值观和人生

理念。

师法自然更加强调从自然中汲取灵感和素材，

通过艺术手段再现自然之美。创作者基于对自然

景物的深入观察，体验自然之美，从而获取创作的

灵感和素材，并以艺术手段对素材进行提炼和升

华，创造出具有独特艺术魅力的作品。这种提炼和

升华的过程，是艺术创作从自然到艺术的飞跃。在

创作的过程中，创作者不仅注重技法的运用和表

现，更注重意境的营造和表达。一方面，通过精湛

的技法和深远的意境，创作者将自然之美转化为艺

术之美，展现出中国时尚艺术创作的独特魅力。另

一方面，创作者既注重感性的体验和表达，又注重

理性的思考和提炼。这种情感与理性的统一，使得

中国时尚艺术创作具有深刻的内涵和独特的魅力。

３　跨文化视角下中国时尚艺术创作
的国际传播

“在艺术传播的文化循环中，各种意义的生成

和流转并非完全是一种自发的过程，其中充满着意

义的争夺与斗争。艺术传播过程的发生和进展都

是在多种权力话语和意识形态的介入之下进行的，

而它最终所产生的效果和影响则是不同的社会力

量之间相互博弈和较量的结果。”［９］艺术传播的重

点不只是生产，要在文化的共享、互动中达到文化

循环，建构文化认同，激发和强化“感受结构［１］”方

面的深层力量。在充分挖掘中国文化内涵，构建和

表达中国时尚艺术创作的文化品格基础上，积极探

索中国文化、艺术创作的国际传播新路径［１０］，是在

文化交流、艺术传播过程中有意识地掌控文化话语

权的体现，是在文化共享、互动中占据主动权的重

要方法。在传播路径上，可以充分利用现代艺术形

式塑造中华民族独有的文化品格，使其更易于国际

受众接受。例如，借助动画、电影等媒介对中国传

统艺术形式进行现代语境解读［１１］，消除不同文化语

境下的误解，弥补形式背后文化含义的缺失。借助

人工智能等技术，达到语言转换形式的多样化，构

建多模态的传播格局。除以上常见的艺术载体外，

文化的传播还可以通过视觉、听觉、嗅觉、味觉、触

觉等多元化方式展开。另外，可以在跨文化传播中

了解受众的文化背景、审美偏好、接受习惯等，从而

进行中国时尚艺术创作内容和传播策略的个性化

定制，并准确定位受众和市场，以此提升传播的针

对性和有效性。

与此同时，培养跨文化传播人才以及提升专业

人员的媒介素养，都有助于提升中华文化、中国特

色艺术在世界文化互动、交流中的话语权，增强其

在国际文化中博弈的力量。跨文化视角下中国时

尚艺术创作的传播路径是多元化的、与时俱进的，

需要中国时尚艺术创作者、传播者了解艺术内涵挖

掘、文化品格塑造的方法，并了解国际文化交流、传

播的规律，在共享和互动中让中国文化和艺术

走向。

４　结 语

在新时代背景下，中国时尚艺术创作更加注重

满足人们的精神文化需求，展现人民生活和时代精

神，同时，也积极面向世界，以开放的姿态传播中华

文化，推动国际文化交流与相互借鉴。时尚艺术创

作构筑了连接人们情感的桥梁，是国家展现文化形

象、增强国际影响力的重要内容。换言之，中国时

尚艺术创作在继承传统文化精髓的基础上，不断创

新发展；在跨文化交流、互动中，传播传统文化；在

文化的互动和循环中，构建中国话语体系和传播

体系。
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