
书书书

!

５
"!

５
#

２０２０
$

１０
%

　 　　　　　　　　　　　　　 !

　
"

　
#

　
$

ＪｏｕｒｎａｌｏｆＣｌｏｔｈｉｎｇＲｅｓｅａｒｃｈ
　 　 　 　　　　　　　 　Ｖｏｌ．５　Ｎｏ．５Ｏｃｔ．　２０２０

!"#$

：２０１９－１１－０５；　
%&#$

：２０２０－０７－０９。
'()*

：
!"#$%&'(')*+,-./

（１０７－０３－０１７８０３８）；
0123456789:;./

（１３Ｓ１０７０２４）。
+,-.

：
< =

（１９９５—），
>

，
?@AB&

。

/0+,

：
C D

（１９７０—），
>

，
EF

，
?@&GH

。
IJABKLM6NO)PQ

。Ｅｍａｉｌ：ｆｉｄｌｉｍｉｎ＠ｄｈｕ．ｅｄｕ．ｃｎ

123456789:;<=>?@

% &

１，　
' (

１，２，３

（１．
&'() *+,-./0)1

，
23

２０００５１；２．
&'() 45*+/0,6.789:;<

=>

，
23

２０００５１；３．
?@() 23AB/0CDEF1

，
23

２０００９２）

A =

：
!")*+,-./0

，
123456789

，
:;<*=>?@AB%CDEFGH

6

。
?@IJKLM+,NKOPQRST

，
UVWFXY#YZM[\]^_`a)bcde

Mfcghij

，
k

６
lmn%Copqrst

５
lu2%Copqrsa)vw

。
KLHx

：
%

CopqyzF{|}~������y��

，
2�I�Mf�ij����m������

�

；
u2%Cqy���x�������ym���

；
%C��qy�rs��k���� 

y

５
lXY¡¢

（
£�

、
¤¥

、
¦§

、̈
©

、
)\

）
ª«��

，
¬kl¡¢y��®¯°±²³

。

BCD

：
GHIJ

；
KLM

；
NOPQR

；
IJST

；
UVWX6.

EFGHI

：ＴＳ９４２．８　
JKLMN

：Ａ　
JOPI

：２０９６－１９２８（２０２０）０５－０４６３－０８

ＥｖａｌｕａｔｉｏｎｏｆＶｉｓｕａｌＥｌｅｍｅｎｔｓｏｎＦａｓｈｉｏｎＳｔｏｒｅｓＢａｓｅｄｏｎＣｌｏｔｈｉｎｇＤｉｓｐｌａｙＡｒｅａ

ＣＨＥＮＰｉｎｇ１，　ＬＩＭｉｎ１，２，３

（１．ＣｏｌｌｅｇｅｏｆＦａｓｈｉｏｎａｎｄＤｅｓｉｇｎ，ＤｏｎｇｈｕａＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙ，Ｓｈａｎｇｈａｉ２０００５１，Ｃｈｉｎａ；２．ＫｅｙＬａｂｏｒａｔｏｒｙｏｆＣｌｏｔｈｉｎｇＤｅｓｉｇｎ
ａｎｄＴｅｃｈｎｏｌｏｇｙ，ＭｉｎｉｓｔｒｙｏｆＥｄｕｃａｔｉｏｎ，ＤｏｎｇｈｕａＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙ，Ｓｈａｎｇｈａｉ２０００５１，Ｃｈｉｎａ；３．ＳｈａｎｇｈａｉＩｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌＣｏｌｌｅｇｅ
ｏｆＤｅｓｉｇｎａｎｄＩｎｎｏｖａｔｉｏｎ，ＴｏｎｇｊｉＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙ，Ｓｈａｎｇｈａｉ２０００９２，Ｃｈｉｎａ）

Ａｂｓｔｒａｃｔ：Ｔｈｅｃｏｍｐｅｔｉｔｉｏｎｉｎｔｈｅａｐｐａｒｅｌｉｎｄｕｓｔｒｙｉｓｆｉｅｒｃｅ，ａｓａｒｅｓｕｌｔ，ｔｈｅｈｏｍｏｇｅｎｉｚａｔｉｏｎｏｆｐｒｏｄｕｃｔｓｉｓｇｅｔｔｉｎｇｈｉｇｈｅｒａｎｄ
ｈｉｇｈｅｒ．Ｍｏｒｅａｎｄｍｏｒｅｃｏｍｐａｎｉｅｓｈａｖｅｒｅａｌｉｚｅｄｔｈｅｉｍｐｏｒｔａｎｃｅｏｆｖｉｓｕａｌｄｉｓｐｌａｙａｎｄｈｏｐｅｄｔｏｅｎｈａｎｃｅｓａｌｅｓｐｅｒｆｏｒｍａｎｃｅ
ｔｈｒｏｕｇｈｉｔ．Ｔｈｉｓｐａｐｅｒｂｕｉｌｔａｎｅｖａｌｕａｔｉｏｎｓｙｓｔｅｍｔｈｒｏｕｇｈｌｉｔｅｒａｔｕｒｅｒｅｖｉｅｗａｎｄｍａｒｋｅｔｒｅｓｅａｒｃｈ，ａｎｄｄｅｓｉｇｎｅｄａｎｏｂｊｅｃｔｉｖｅ
ｅｘｐｅｒｉｍｅｎｔａｎｄａｓｕｂｊｅｃｔｉｖｅｑｕｅｓｔｉｏｎｎａｉｒｅ．Ｔｈｅｒｅｓｅａｒｃｈｗａｓｂａｓｅｄｏｎｍａｒｋｅｔｉｎｇｐｓｙｃｈｏｌｏｇｙａｎｄｅｙｅｔｒａｃｋｉｎｇｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ．
Ｓｉｘｖｉｓｕａｌｐｒｅｓｅｎｔａｔｉｏｎｅｌｅｍｅｎｔｓａｎｄｆｉｖｅｉｔｅｍｐｒｅｓｅｎｔａｔｉｏｎｅｌｅｍｅｎｔｓｗｅｒｅａｎａｌｙｚｅｄ．Ｔｈｅｒｅｓｕｌｔｓｓｈｏｗｔｈａｔ：ｐｒｏｍｏｔｉｏｎａｌ
ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｉｎｔｈｅｖｉｓｕａｌｐｒｅｓｅｎｔａｔｉｏｎｃａｎａｔｔｒａｃｔｔｈｅａｔｔｅｎｔｉｏｎｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒｓｑｕｉｃｋｌｙ．Ｂｒａｎｄａｄｖｅｒｔｉｓｉｎｇｃｏｐｙａｎｄｔｈｅｍｅ
ｄｅｓｉｇｎｃａｎｍａｋｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｇａｚｅｆｏｒｌｏｎｇｅｒｔｉｍｅ．Ｔｈｅｌｉｇｈｔｂｒｉｇｈｔｎｅｓｓｉｎｔｈｅｉｔｅｍｐｒｅｓｅｎｔａｔｉｏｎａｆｆｅｃｔｔｈｅｓｃｏｐｅｏｆ
ｃｏｎｓｕｍｅｒｓ．Ａｌｔｈｏｕｇｈａｌｌｖｉｓｕａｌｅｌｅｍｅｎｔｓｈａｖｅｉｍｐａｃｔｓｏｎｃｏｎｓｕｍｅｒｓ＇ｐｓｙｃｈｏｌｏｇｙａｔｔｅｎｔｉｏｎ，ｉｎｔｅｒｅｓｔ，ｄｅｓｉｒｅ，ｍｅｍｏｒｙ，ａｎｄ
ａｃｔｉｏｎ，ｔｈｅｒｅａｒｅｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔｄｉｆｆｅｒｅｎｔｅｆｆｅｃｔｓｏｆｅａｃｈｓｔａｇｅ．
Ｋｅｙｗｏｒｄｓ：ｖｉｓｕａｌｄｉｓｐｌａｙ，ｆａｓｔｆａｓｈｉｏｎ，ｃｏｎｓｕｍｅｒｐｓｙｃｈｏｌｏｇｙ，ｖｉｓｕａｌｅｌｅｍｅｎｔｓ，ｅｙｅｔｒａｃｋｉｎｇｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ

RST!UVWXPQY8Z[\

，
]^_`

abcd

。
!ePQf^ghijkjlY!e

mnopqrsT!YftuvWwxyLz{

uvW|}

［１］，
T!Y6Npq~��Lmno�

�

。
��YWX����i��pq�����

(Y���,

，
Op��g��~jkj2

，
��

pq�Y������Op�,�p�Y��

。

��<��,�pq� g�¡¢gY£�¤

¥

［２］，
¦§¨©<�ª�2�Ypq�Op«¬

®¯°Mpq|}Y(±²

。



³]^_`T

，́
µ�¶·|&Y¸¹

［３］。
´

µº»¼½¾¿�YÀ4ÁÂ

，
ÃT¨©¿�¦Ä

��MÅJY

，
��Æl%Ç¼6N_`��Y¨

©½4JÈª�ÉAB

。
ÊËÌ

［４］
Í»¨©ÎÏ

ÐÑ|Ò<�ÓÔÕÖ×ØÙÚÇ¨©ÎÏÛÜ

ÝÞ¨©ÎÏn�

。
³<�Iß0

，ＳＨＵＮＹＬ
Ì

［５］
AB|Ò

，
�OpàáfâY<�Ißã�|

UVÇYäå½æ�¼ç´OpèéYêë

，
ìí

×ØUVÇ¼OpYîï

；ＰＡＲＫＨＨ［６］
ÀMUV

Ç¼<�fâéY½4ðñã×ØÃ¼pqYò

��¶·óô

。
³Op<�0

，ＢＯＡＴＷＲＩＧＨＴＰ
Ì

［７］
ÀMõUlöYOp÷ø

，
ùúûüýþÿÓ

wÅ÷!"

，
ã¹2OpY#`

，
�n~i�Op

èé

（
$pqÞ¡¢Ì

）
%&r'(

。ＲＥＹＮＯＬＤＳ
ＭＣＩＬＮＡＹＲ

Ì

［８］
AB)*

，
úOp���Y+�

¼,-*n

，
Op.�¨©0Y/Õí0�%lY

12

；
3úOp456M78n

，
9:;.|&<

�

。
���n

，
=>?*

［９］、
'@

［１０］
Ì<�JÈ~

.¼�<�A�Y<��BO&ÅJ×Ø

。

$C

，
DEFGHIJKñL£�MNOÙN

ÚÇYFGPQ

［３］，
��RJK�PÙSTUE»

UVÇABT

。ＪＥＳＰＥＲＣ
Ì

［１１］
V;RJK0�Y

AB°BÕW

，
!"0��pqOpYXY�Z[

.×ØUVÇ¼\]OpYµó^�¶·óô

。

_``Ì

［１２］
aDEFGHIb

，
¼cdpqY

４
e

<�Kfª�¼,AB

，
ghÉ6N<�KiÞJ

j

。
~£%Ç³]^_`��T¦§klfFG

bABmXnoTY¨©pÈ

［１３］。
�q

，
rskt

Pu%Ki~ÙE»AB6N¨©v#

，
fwxE

yãérËqz{b

（ｆＮＩＲＳ）
NO|}�OY

~g

［１４１５］。

�0

，
Ò�¥¼¨©<�JÈYAB$l�»

¨©½4��

，
��¼UVÇ�¶§�T(Ð~g

YªfyZ�

，
�l�¼�f<�JÈY�ßéA

B

，
¼�^A�Yë�ç¼6ü

。
��

，
�TL8

�FGbMABÂ�

，
Í»UVÇ½4ÐÑ

、
��

v#@f

（
~�M

ＡＩＤＡ
�f

）
�<�A��-Ì

ç´ÐÑ

，
¼mnopq�=�A�Y<�JÈª

��éÞ�OAB

，
�³É��<�JÈ¼UVÇ

(Ð��MY×Ø

，
M6NpqY<��,¹�

�ë

。

１　
QR'STUVWX

１．１　
YZ[\

/¸

，
!�q¼=>A�Y�-$lP�?

３
$A�}W-ZKf

，
�¨©<�

（ｖｉｓｕａｌｐｒｅｓｅｎｔａ

ｔｉｏｎ，ＶＰ），
Å�<�}W

（ｐｏｉｎｔｏｆｓａｌｅｓｐｒｅｓｅｎｔａｔｉｏｎ，
ＰＰ），

ÿp<�

（ｉｔｅｍｐｒｅｓｅｎｔａｔｉｏｎ，ＩＰ）［１６］。ＶＰ
��

��=¨©}W�MÅJYÓÔ

，
¦Ä�Ô³=k

no

、
=>r 

、
=�UVÇ<¡¢PYIJ}W

�Ì��

；ＰＰ
���¨©�B�£Y}W�

，
¤�

Y¼¥�

“
<���Y¦)é§p

”；ＩＰ
�¯]e#

`§p��e¨©ª�Zª

、
�Ð

，
IJMÉ«¬

®Ú¯°¶·±²§pY<���

［２］。

１．２　
;<]^T_`aQb

¨©v#�³´³½©�4©

、
µó�µ¶Ì

(ÐÒ¥Í·¸0Yfe(Yv#¹ºÞv#K

f

，
��»���@fã¼½¾M¿ø³fÀ

，
�

ÁÂ®µó

（ａｔｔｅｎｔｉｏｎ），
ÃÀ®µ¶

（ｉｎｔｅｒｅｓｔ），
�À®¶·ÄÅ

（ｄｅｓｉｒｅ），
h°®¶·�M

（ａｃｔｉｏｎ）［１６］。
Æ!SÇ%"

Ｅ．Ｓ．
ÈÉÊ³�ia

Í·0

，
¹ËÉ

ＡＩＤＭＡ
ia

，
ÀMUVÇO&ÄÅ

Ì

，
.ÍÎç´YSÇ°Op�Ï

（ｍｅｍｏｒｙ），
�Ì

O&¶·�M

［１７］。ＡＩＤＭＡ
iaIJ�¦§v#¤

¥ÁÂUVÇ¼§pYµó

，
i¸O&µ¶Ð¶·

ÄÅ

，
wÑÒÍÓ

，
�ÌÔË¶·Õ�

。
\fv#

iaY×ØÖMST

。

１．３　
cdefgUVWX

×Q

《
ØÙÚÛÜ

》
|[Y

２０１７
smnopq

Ý�Þ

［１８］
�¸ßàáâAYãB

，
L

ＺＡＲＡ、
äå

ý

、Ｈ＆Ｍ、
æçèp

、Ｃ＆Ａ、
éê

、ＧＡＰ、
ÆëÊìí

、

ＦＯＲＥＶＥＲ２１
Þ

ＵＲＢＡＮＲＥＶＩＶＯ１０
dmnopq

îMâA¼¥

，
¼01M�

５
dï�§ðª�]M

WXâA

，
ñ,

２８
"�=

。
òÇ¼âA�=ª�

Éîï

、
Íó

，
³´É�øîï)

，
M]ô�,¹�

45õö

，
w÷õ�yã�øùîMúû]ô

Èü

。

１．４　
cdefghi;<?@jklm

ＶＰ，ＰＰ，ＩＰ
Y-ZÂGSUVÇ(Ð��MY

�¥é~g

，
��hiUV�MYO&

。
ýQ=>

A�þ°ÐÑ�]MWXâA°B

，
ÿãË

３
$y

ã�¼UVÇ¶!�MY×Ø@f

，
�^$ø

１
±W

。

F

１　３
n234opq,rst58uvwx

Ｆｉｇ．１　Ｉｍｐａｃｔｏｆｔｈｒｅｅｄｉｓｐｌａｙａｒｅａｓｏｎｃｏｎｓｕｍｅｒｓ＇
ｓｈｏｐｐｉｎｇｂｅｈａｖｉｏｒ

·４６４·
!

　
"

　
#

　
$ !

５
"

　



ë�"lPÅ�<�JÈã¼³¨©<�}

W�ÿp<�}WA�T�"^Ò

，
M#$]ô

，

�T�ÿ%¼Å�<�A�Y<�JÈª�îï

。

xE

ＡＩＤＭＡ
@f¼

ＶＰ
A�

、ＩＰ
A�Y<�JÈª

�îï

，
³´mnopq¨©<�îï^&

，
�^

$ø

２
±W

。

F

２　
cdefghi;<?@jk

Ｆｉｇ．２　ＶＭＤｅｖａｌｕａｔｉｏｎｓｙｓｔｅｍｆｏｒｆａｓｔｆａｓｈｉｏｎｓｔｏｒｅｓ

２　
yz{|}~

２．１　
}~]^

２．１．１　
%CrsD�Mdes´µ¶

　ＶＰ
IJ

�}W=>mXY�^'¥

，
L�ÁÂUVÇ´

µ

。
òÇ�ëÉl(Ë)<�*+T¼6N<�

JÈY,-

，
¹õ.z

、
/0�'@

３
d21JÈ

M

ＶＰ
A�ABJÈ

；
�nQ

ＳＨＵＮＹＬ
Ì

［５］
�

ＰＡＲＫＨＨ［６］
rsAB°B¹õ<�IßMABJ

È

；
2që�pqJÈ�mnoë�

，
Z3¯

ＶＰ
A

�TYpq�4�h#«¬5MABJÈ

。ＩＰ
�

®6�§pwÔË¶·Õ¹YMK

，
7QÉ=>

Y$8Z��

。
�9¯<�*+TËÒ1:�2

Y!"ýþOÿÓ

（ｓｔｏｃｋｋｅｅｐｉｎｇｕｎｉｔ，ＳＫＵ）、
.z

+�

、
;/<=ia��>�îM

ＩＰ
A�Y<�A

BJÈ

；
�n¯/0JÈ-ZMÁÂ´µYÅ�/

<��)Ò?@YA~/<�

，
\ce/0<�i

aBÄE»6N�=<�T

。

¦§]MWXâA0õúû]ôÈü

，
xEø

ù�ÐCD

ＰｈｏｔｏｓｈｏｐＣＳ６
ª�ÿ~O~g�Ð

，
0

�

１１
÷

（２２
E

）
øù

，ＶＰ，ＩＰ
]ô÷�¼?÷TY

ÿ~OFGøHI)

１
Þ)

２。
0õY]ôÈüE

»ÌbYFG]ô�àáâA

。

２．１．２　
de·y

　
¦§FG]ôÍóÙÚÇYF

GPQ

，
Z�ÙÚÇ¼¨©<���ÿp<��T

�JÈY�Jé´µ�K

；
iEILàáªfy0

õ

、
Z��JÈ¼UVÇ��¶!�¥Y(Ð×

Ø

，
gB��<�JÈ³UVÇ¶!Y

５
d�¥

（́
µ

、
µ¶

、
ÄÅ

、
ÍÓ

、
�G

）
±ÀYîE

。

２．１．３　
¸¹k7Mdeº»

　
$%&�mnop

qYIJUVM^¸f

，
xE8�FGb¼NO$

%³3$%&ª�FG]ôNÚ

，
wPQ=Rà

á

，
ñxS

５３
T£�9(

。

]ô×?FG]ôY¨©�@ª�

，
FG]ô

8ZãUÌ

，
ÙÚÇ²PQfT

《
FG]ô=Rà

á

》，
�nV£fT0/W�XçY]ôøù

。

�

１　ＶＰ
YZ}~�To��E86����F�

Ｔａｂ．１　Ｉｍａｇｅｓｏｆｅｘｐｅｒｉｍｅｎｔａｌｇｒｏｕｐｓａｎｄｔｈｅｃｏｎｔｒｏｌ
ｇｒｏｕｐｓｉｎＶＰ

　
µ

：
÷3

ＶＰ４TYZÓÔMÅ�/

，
]ôTiEøHYZ

[ÝM

３９６８×２９７６，
JÈ^Ò�BÕÖ

。

·５６４·　
!

５
# % &

，
¼

：
½��q¾u¿y!"%CrsQR



�

２　ＩＰ
YZ}~�To��E86����F�

Ｔａｂ．２　Ｉｍａｇｅｓｏｆｅｘｐｅｒｉｍｅｎｔａｌｇｒｏｕｐｓａｎｄｔｈｅｃｏｎｔｒｏｌ
ｇｒｏｕｐｓｉｎＩＰ

　
µ

：
÷3

ＩＰ３TYZÓÔMÅ�/

，
]ôTiEøHYZ

[ÝM

３９６８×２９７６，
JÈ^Ò�BÕÖ

。

２．２　
yz}~��G�

２．２．１　ＡＯＩ
qÀÁv

　
µ¶��

（ａｒｅａｏｆｉｎｔｅｒｅｓｔ，
ＡＯＩ）

E»\N]�«¬���Y�.FGHI]

¨

。ＡＯＩ
��Y-Z�´^_�]¨

（ｋｅｙｐｅｒｆｏｒ
ｍａｎｃｅｉｎｄｉｃａｔｏｒｓ，ＫＰＩ）

PQ0õY¸¹

。
�T¼]

ôøùª�É

ＡＯＩ
��-Z

，̄
`EøT��Y<

�JÈ�-Mfd

ＡＯＩ
��

，
L0õ�<�JÈ%

´YFGPQ

。

２．３．２　ＶＰ
Â�deÃÄvw

　ＶＰ
îM=>¨©

}W�MÅJYÓÔ

，
ÁÂUVÇµóYã^aZ

ÅJ

，
Í»

ＶＰ
A�ë�

，
�õûbnc�´µn�

c.]¨

，
\ô`÷øùÕÖé� 

。
³

５％
YÕ

Öéd8Òª�K�>é\ô

，
xE

Ｔａｍｈａｎｅ＇ｓＴ２
\ôK�e>é

（ｐ＜０．０５）
Y÷3

，
¼K�>é

（ｐ＞０．０５）
Y÷3f�

Ｔ
\ô

。ＶＰ
A�¨©JÈ

ûbnc�´µn�YÕÖéãBZ3I)

３
Þ

)

４。

�

３　ＶＰ
YZhi=>��d���

Ｔａｂ．３　ＴｈｅｅｎｔｒｙｔｉｍｅｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｏｆＶＰｖｉｓｕａｌｅｌｅｍｅｎｔｓ

÷ 3

ＡＯＩ
��

ûbncgh

／ｍｓ

]ô÷ ¼?÷

ûbnc

� h

／
ｍｓ

ÕÖé

� 

ＶＰ１
h#

«¬

h#1i

２２１９ ９４７ １２７２ ０．０００

'@÷

５８０ ８８５ －３０５ ０．２４５

jkå"

１９０１ １２８９ ６１２ ０．０１８

ＰＯＰ
1i

１４８３ １１６４ ３１９ ０．０１２

�4«¬

２３３７ ２２４２ ９５ ０．９４１

ＶＰ２
Nl

.z

Nl.z

６１２ ６１８ －６ ０．９８３

'@÷m

４３３ ４５８ －２５ ０．９６４

'@÷n

１２７２ １４１７ －１４５ ０．２９６

Op�4

１０７７ ９１４ １６３ ０．４７７

ＶＰ３
'@

JÈ

'@m

１１６５ １５３１ －３６６ ０．１０８

'@T

３７２ ３７９ －７ ０．６１８

'@n

１２０２ １２８２ －８０ ０．７６０

ＩＰ
<�n

１３６２ １００１ ３６１ ０．０６９

ＩＰ
<�m

２２０５ ９４８ １２５７ ０．０００

ＶＰ４
/0

<=

'@

１ ２０９７ １６２１ ４７６ ０．２５１

'@

２ １３０３ １０６３ ２４０ ０．８４８

'@

３ ７０２ ５６５ １３７ ０．９０４

'@

４ １３５５ １５２１ －１６６ ０．１１１

'@

５ ２２２２ ２２５６ －３４ ０．７０１

ＶＰ５
pq

�4

'@m

１１５０ １４３０ －２８０ ０．２８１

'@T

４７４ ７１２ －２３８ ０．１６２

'@n

１１１７ １５００ －３８３ ０．１５９

ＶＰ６
Iß

�,

op

５２８ ３４２ １８６ ０．４４６

'@÷m

８８２ １３３７ －４５５ ０．０８９

'@÷n

１１１４ １２７２ －１５８ ０．８６６

�4

１４８８ ２１４２ －６５４ ０．１３２

ＰＯＰ
1i

１４９７ １６７９ －１８２ ０．４２７

·６６４·
!

　
"

　
#

　
$ !

５
"

　



�

４　ＶＰ
YZhi=>B�dZ��

Ｔａｂ．４　ＴｈｅｄｗｅｌｌｔｉｍｅｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｏｆＶＰｖｉｓｕａｌｅｌｅｍｅｎｔｓ

÷ 3

ＡＯＩ
��

´µn�gh

／ｍｓ

]ô÷ ¼?÷

´µn�

� h

／
ｍｓ

ÕÖé

� 

ＶＰ１
h#

«¬

h#1i

１６８ ６８５ －５１７ ０．０００
'@÷

１４３５ １２１４ ２２１ ０．０８９
jkå"

３６０ ３５２ ８ ０．９１０
ＰＯＰ

1i

８８４ ７７８ １０６ ０．１７０
�4«¬

２４５ １９４ ５１ ０．１７５

ＶＰ２
Nl

.z

Nl.z

２９０ ４２８ －１３８ ０．１４７
'@÷m

１３０１ １３８４ －８３ ０．３８３
'@÷n

６７５ ８０４ －１２９ ０．３２４
Op�4

９６５ ６９８ ２６７ ０．０４０

ＶＰ３
'@

JÈ

'@m

５９２ ６２５ －３３ ０．５９８
'@T

１２０９ １２３９ －３０ ０．６１８
'@n

６５６ ６６３ －７ ０．６５３
ＩＰ

<�n

２３７ ２６４ －２７ ０．５５０
ＩＰ

<�m

９２ ９０ ２ ０．９８３

ＶＰ４
/0

<=

'@

１ ２６６ ２８２ －１６ ０．８２９
'@

２ ４６８ ４６５ ３ ０．７９７
'@

３ ７２４ ６９８ ２６ ０．８０２
'@

４ ５７４ ４７３ １０１ ０．４８０
'@

５ ３５８ ２１２ １４６ ０．０１４
ＶＰ５
pq

�4

'@m

６８１ ４７４ ２０７ ０．１４７
'@T

１２２６ ９２６ ３００ ０．０１０
'@n

８７５ ６０５ ２７０ ０．０３６

ＶＰ６
Iß

�,

op

６５２ １２２８ －５７６ ０．０００
'@÷m

１３２８ ８８４ ４４４ ０．０００
'@÷n

６８６ ７８３ －９７ ０．２７６
�4

３３０ ２２７ １０３ ０．１５６
ＰＯＰ

1i

７８０ ５１４ ２２６ ０．００６

q)

３
Þ)

４
ñ4

：①£æh#«¬¼h#1

i±³

ＡＯＩ
��Yûbnc�´µn�BO&É

ÕÖ×Ø

，
�n×ØÉÛrJÈYûbnc

；②N

l.zY~g¼lP

ＡＯＩ
��BsO&ë3×Ø

，

�¼Op�4Y´µn�×Ø6l

；③'@k8N

lY[Át£×ØÙÚÇ¼R'@Ð6N}WY

´µ�

，
3×ØÉUVÇ¼@ë÷Ûu

ＩＰ
!"Y´

µ

；④ＶＰ４÷T'@

５（
�nj'@

）
YÅ�/�ä

v

，
��úÃw'@xÒÅ�/<=Ì

，
'@

５
Y

´µn�*Õûv

；⑤pq�4YËÒ*ÕûüÉ

ÙÚÇ¼'@Y´µn�

，
pq�47£É6\Y

´µn�

；⑥ＶＰ６IßopLÐy�Y£æ¼Ãw

ＡＯＩ
��Y´µn�O&Éf�×Ø

，
IßXpY

�Ô6$��MÁÂÉUVY´µ

。
÷3

ＶＰ６Y
ï�ø$ø

３
±W

。
¼,ø

３
zYï�øñLb

Ë

，
úæIßopn

，
ÙÚÇY¨uIJST³'

@÷�Op�40

；
ú£Ißopn

，
ÙÚÇY´

µ�Õ{³f���0Z|"ÉIßop�Iß

y�T

。

F

３　
��

ＶＰ６8��F

Ｆｉｇ．３　ＴｈｅｈｅａｔｍａｐｏｆＶＰ６

ì®LFG]ôãBb

，ＶＰ
A�Y

６
÷<�J

ÈB¼UVÇÐ

ＶＰ
A�Y´µ�O&Éf�×

Ø

，
h#«¬

、
pq�4�Iß)ÒY£æ¼UV

ÇY´µ�×Ø�MÕÖ

。

２．３．３　ＩＰ
Â�deÃÄvw

　
q»¼

ＩＰ
�<�

JÈgBYÅ�}L��

，
��²ýQ�<�JÈ

Y��ë�

，
xEleKfª�PQZ�

。
¼»c

d/0JÈ÷3

（ＩＰ３/0<=Þ

ＩＰ４/0£@�

）

ª�ûbnc�´µn�YÕÖé\ô

，
Ãö÷3

axE~-éZ�ÞøHZ�ãøYKiª�

AB

。

１）
¼)

２
T

ＩＰ１÷Y!"�Þ�FGPQ�]

ôøHª�Z�

，
s|Ò]ô÷�¼?÷YÕÖ�

 

。
÷3

ＩＰ２Y��ø$ø

４
±W

。
qø

４
ñ4

，

ú=�YÍ·?*+�62n

，
ÙÚÇ±L�Y�

u%S�

。

F

４　
��

ＩＰ２8��F

Ｆｉｇ．４　ＴｈｅｆｏｃｕｓｍａｐｓｏｆＩＰ２

２）
)

２
TY÷3

ＩＰ３ÕÖé\ôãBÕW

，
Ã

±¼U

ＡＯＩ
��Yûbnc�´µn�B�þ³

ÕÖ� 

。

３）
)

２
TY÷3

ＩＰ４¼UY

ＡＯＩ
��ª�ûb

ncÞ´µn�YÕÖé\ô

，
ì\ôãBkb

，ＩＰ
jk!"<�xÒË/0A~Y<��an

，
ç�

ＰＰ
ÛkY´µn�ÕÖûü

，
�ú

ＩＰ
A�Y/0

<�xÒË/0A~�KÌ

，ＰＰ
ÛkY´µf��

�0��"É

ＩＰ
jk��

。

４）
÷3

ＩＰ５Y]ôøH�ï�øH$ø

５
±

W

。
¼,ø

５（ａ）
�ø

５（ｂ）
FGøH�çUYï�

·７６４·　
!

５
# % &

，
¼

：
½��q¾u¿y!"%CrsQR



øñL|Ò

，
UVÇ%ÏÉL�"�8�62Y

��

。

F

５　
��

ＩＰ５8}~F�T��F�

Ｆｉｇ．５　ＴｈｅｅｘｐｅｒｉｍｅｎｔａｌｉｍａｇｅｓａｎｄｈｅａｔｍａｐｓｏｆＩＰ５

�0

，
Í·?*+�¼UVÇ³=�YL�S

�O&É×Ø

；
;/<�£@��¼UVÇY´µ

£±×Ø

；
UVÇ¼

ＩＰ
��Y�8��£D½é

；

¦§FGHI]ôt£L�"

ＩＰ
!"ýþOÿÓ

Þ/0<=¼UVÇ½4Y×Ø

。

３　
��WXG�

３．１　
��]^

àáxEC�ë

５
¥fO)¼

ＶＰ
Þ

ＩＰ
Y�

<�JÈª�¹à

。ＶＰ，ＩＰ
A�<�JÈYîïO

)L

ＡＩＤＭＡ
v#iaMÍ·

，
ãø

ＶＰ，ＩＰ
yã�

���Yë�

，
Ü�

ＶＰ
A�<�JÈY

４
d��

（
µó

、
µ¶

、
ÄÅ

、
ÍÓ

）
Ð

ＩＰ
A�Y<�JÈY

３
d��

（
ÄÅ

、
ÍÓ

、
�G

）
à.

。ＩＰ
A��UVÇ

ª�Ú¯

、
�¶§pw��ÔË¶·Õ¹Y��

，

³���YUVÇ9�¼UVÇ¶!�M£ÕÖ

×Ø

［１９］；
��

，
³¼

ＩＰ
��YîïT

，
[Á9�à

.

。
�TxEpq45k�OUVÇÍÓ

，
xE

ＫＥＬＬＥＲＫＬ
YL�

，̄
pq45ZMpq4��

Þpq'¥cdÍ(��

［２０］。
�^àá�,I

)

５。
�

５　ＶＰ，ＩＰ
YZhi;<=>8aQ�?

Ｔａｂ．５　ＰｓｙｃｈｏｌｏｇｉｃａｌｅｖａｌｕａｔｉｏｎｏｆｖｉｓｕａｌｄｉｓｐｌａｙｅｌｅｍｅｎｔｓｏｎＶＰａｎｄＩＰ

!"

!"#$

#"

!"#$

%& '( %& '(

)*

$$

+,-./)* 01

$$

+2.3456/7890

:;

$$

+-<./:; =>

$$

+?@.A7B=

=>

$$

+?@.A7B=

$$

+CD.EFGHAIJ

$$

+CD.EFGHAIJ

$$

K.EGHLMNOIJ

$$

K.EGHLMNOIJ PQ

$$

K.RST7BPU/VW

XY

XY

３．２　
����G�

c�£�àá

５３
T

，
¼àáª�«�\ô

，
Ã

T

ＶＰ
yã��

ＩＰ
A�Y α&PZ3M

０．８８４，
０．９９２，

)*àáYfâé�ñ�é62

。

３．２．１　ＶＰ
Â��%CrsÅQÆ¯vw

　
xE

ＳＰＳＳ
¼

ＶＰ
�<�JÈYNîO)ª�~-�,~

O,�

，ＶＰ
A��<�JÈNîgh�uWó$

ø

６
±W

。

qø

６
ñ4

，
/0<=JÈ³

４
d��YNî

gh$BÕÖ2»Ãw<�JÈ

，
�øNîgh2

�

４．０；
Ã:

，
h#«¬³µó

、
µ¶

、
ÄÅ

３
d��

YNîgh62

，
�Ã�³ÄÅ��

，
)*h#«

¬£D»ÁÂUVÇ´µwh°UV

，
3h#«¬

³ÍÓ��YNîgh��

；
Iß�,�.z�B

~ã¼½¾ÁÂUVÇ´µ

，
�Iß)Ò³Ìbµ

¶

、
ÄÅ��Y)Ò~6¾

，
ã��UVÇè¾Y

pqÍÓ

；
�Ì

，
.z�B

、
'@'¥

、
�4�Ï

３
Ç

YNîZh�{Bç¼�Ì

，
3³´µ

、
µ¶��

�£6¾Yîï

，３
��u�³ÄÅ����Ò�

，

3³ÍÓ���£±c�

。

F

６　ＶＰ
YZ;<=>�?������

Ｆｉｇ．６　ＬｉｎｅｓｉｍｐｌｅｃｈａｒｔｏｆｅｖａｌｕａｔｉｏｎｍｅａｎｖａｌｕｅｉｎＶＰ

３．２．２　ＩＰ
Â��%CrsÅQÆ¯vw

　
¼

ＩＰ
Y

�<�JÈª�~-�,~O,�

，ＩＰ
A��<�

JÈNîgh�uWó$ø

７
±W

。

qø

７
ñ4

，５
ª<�JÈ³9���YNî

ghB62

，
)*

ＩＰ
A�Y<�JÈ¼UVÇY�

¶9�£6$×Ø

，
ÃT

，
.z+�

、
/0<=

、
<

·８６４·
!

　
"

　
#

　
$ !

５
"

　



��>�¼9�×Ø�$

。
³ÄÅ��

，
lP<�

JÈîNZh62

，
3/0£@é¼¶·ÄÅY×

Øç¼6v

。
<��>�Y�u³ÍÓ��xÕ

Ö/À�

，
ÍÓNîgh�2

，
ñI

ＩＰ
!"Y<�

�>�¼pqÍÓ£ÕÖ×Ø

。

F

７　ＩＰ
YZ;<=>�?������

Ｆｉｇ．７　ＬｉｎｅｓｉｍｐｌｅｃｈａｒｔｏｆｅｖａｌｕａｔｉｏｎｍｅａｎｖａｌｕｅｉｎＩＰ

�øL0)ÒñLbË

，
/0<=

、
<��>

�Þ.z+�¼»

ＩＰ
A�Y<�×Ø6$

，
�n

，

�<�JÈ¼UVÇ(Ð���¥Y×ØjÅ�

��

。

４　
;<=>8���?@

³FG I]ôT

，
µ¨�UÌ�»µó

，
\

�fd¡Jíe¢Z�D

，̄
»¨M

“́
µY£.

”

¯%ÁøÐ

［２１］，
��³FG]ôT²J¤LILà

áª�ªfyUVÇ(Ð�MgB

。

¨©<��Y®LFG]ôãB)*

，
h#«

¬£;»��0õUVÇYµó

，
pq�4�Iß

YxÒa£D»¥\UVÇY¨u¦Ñn�

。
I

LàáãB)*

：̈
©<�A�TY/0<=§´

ÅJ

，
ÕÖ×ØUVÇY´µ

、
µ¶

、
ÄÅ�ÍÓ

；

h#«¬ñLÂ|UVÇ´µ

、
µ¶

，
�|¶!Ä

，

3§lYh#«¬ñã¼pq'¥O&Uå×Ø

；

Iß�,�.z�BBã¼½¾ÁÂUVÇ´µ

，

3Iß�,Y�^×Ø%$

；
.z�B

、
'@'¥

、

�4�Ï\

３
ªJÈ¼UVÇ(ÐY×Ø�ç¼6

v

，
3��ñ¨¨

。

ÿp<��YFGPQ)*

，
Í·?*+�×

ØUVÇY¨u©~�u

，
78YOp<�%ÉÙ

UVÇL�"

。
ILàáâAãB)*

，ＩＰ
A�Y

<�JÈ¼»UVÇY¶!9�£SÕÖ×Ø

，
ù

ªY!"ý�Þ�

、
*+YÍ·?*

、
øÐY/0

<=��>YOp<�Bã£��|UVÇY¶

!ÄÅ

。
�q

，
UVÇ¼pqYÍÓ

、
ò�½$�

�æÿp<�}W�YOp<��>�×Ø

。

５　
� �

mnopqñìLÒ«�äg�=<�

：

１）
µÅ¨©<��Y}WîE�«¬®î

E

，
µÅno

、
Å�}W�ÌA�Y6N/0<=

�B

，
$¬ËúOpIX/0°DE�Þ�2Y

;/ª�<=

，
£�ÁÂUVÇY´µ�µ¶

；
Ã

:

，
q»mnoUVÇ%®L»0õ!Æï¯Yn

oOp

，
��³X�h#ß�

，
§"ñ¦§}WA

�£��h#«¬

，
3Uµóh#Y1:

，
¹�

h#1iY�,½

，
°±q»1²YX�h#LÐ

$ÿ³´Y«¬�Kf�µpq'¥

；
�Ì

，
m

nopqYno

、
.z�,6M$ÿ

，
3ABãB

)*mnopq~UÅ¨¨©<�A�TY.z

�B

、
pq�4

、
Iß�,Ì<�JÈ)Ò

，́
µ¶

·�,

，
[£noÌ¨©<��Y¸¹é�Iß

é

，
xÒpq¡¢

，
�pqÐá

。

２）
ÿp<��¼UVÇY¶!9��¶!Ä

Å£SÕÖ×Ø

，
U¦§¼RA�<�JÈYøÐ

ºF

，
MUVÇ'»¼ùY¶!��

。
½¾

，
�=

�ªxE*+YÍ·?*

，
I¿6Nñª�Å�?

*

；
Ã:

，
UµÅ¼mXY�ÀÁÐ

，
ÂaOp<�

Y�>£@

，
mnopqq»Ãpqë�

，
fw 

Ã�$gY£�<�

，
3Uµó!"0<�Y§p

PO�ª§$

、
§ÄÅ

，
³Æ<�8�×Qpqï

¢�ÓLÐOpª3

，
��Ë9DP

；
�Ì

，
ÿp<

��UµÅOpY/0<=�B

，
ÇE/0<=i

a

，
¹�UVÇ¼pq�OpY12�

，
�|¶!

ÄÅ

。

 ¡JK

：

［１］
ÈÉÉ

．
Tq

“
mno

”
Ò�

、
±²Ð|}¹ºZ�

［Ｊ］．
WXAB

，２０１５（１１）：２２２４．
ＨＥＬｉｎｇｌｉｎｇ．Ａｎａｌｙｓｉｓｏｆｔｈｅｓｔａｔｕｓ，ｔｒｅｎｄｓａｎｄｄｅｖｅｌｏｐ
ｍｅｎｔｓｔｒａｔｅｇｉｅｓｏｆ＂ｆａｓｔｆａｓｈｉｏｎ＂ａｔｈｏｍｅａｎｄａｂｒｏａｄ［Ｊ］．
ＭａｒｋｅｔｉｎｇＲｅｓｅａｒｃｈ，２０１５（１１）：２２２４．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）

［２］
ÊzË

，
CÌ

．
<��-

：
no_`)§p¨©ÁÐÐ

UE

［Ｍ］．
ÍÎ

：
g%Â)Ë)Ï

，２０１５．
［３］ＨＵＤＤＬＥＳＴＯＮＰＴ，ＢＥＨＥＢＫ，ＤＲＩＥＳＥＮＥＲＣ，ｅｔａｌ．

Ｉｎｓｉｄｅｏｕｔｓｉｄｅ：ｕｓｉｎｇｅｙｅｔｒａｃｋｉｎｇｔｏｉｎｖｅｓｔｉｇａｔｅｓｅａｒｃｈ
ｃｈｏｉｃｅｐｒｏｃｅｓｓｅｓｉｎｔｈｅｒｅｔａｉｌｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔ［Ｊ］．Ｊｏｕｒｎａｌｏｆ
ＲｅｔａｉｌｉｎｇａｎｄＣｏｎｓｕｍｅｒＳｅｒｖｉｃｅｓ，２０１８（４３）：８５９３．

［４］
ÊË

，
ÊÐO

．
Í»¨©ÎÏY6N=><�äg

·９６４·　
!

５
# % &

，
¼

：
½��q¾u¿y!"%CrsQR



［Ｊ］．
ÑÒ%i

，２０１５，３６（９）：１２５１２８．
ＭＵＨｏｎｇ，ＬＩＮＱｉｎｇｈｕａ．Ｄｉｓｐｌａｙｏｐｔｉｍｉｚｉｎｇｏｆｒｅｔａｉｌ
ｃｌｏｔｈｉｎｇｓｔｏｒｅｂａｓｅｄｏｎｖｉｓｕａｌｓｅａｒｃｈ［Ｊ］．Ｊｏｕｒｎａｌｏｆ
ＴｅｘｔｉｌｅＲｅｓｅａｒｃｈ，２０１５，３６（９）：１２５１２８．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）

［５］ＳＨＵＮＹＬ，ＦＵＪＨ，ＬＩＤ．Ｔｈｅｉｎｆｌｕｅｎｃｅｏｆｔｈｅｍａｔｉｃ
ｐｒｏｄｕｃｔｄｉｓｐｌａｙｓｏｎ ｃｏｎｓｕｍｅｒｓ：ａｎ ｅｌａｂｏｒａｔｉｏｎｂａｓｅｄ
ａｃｃｏｕｎｔ［Ｊ］．ＰｓｙｃｈｏｌｏｇｙａｎｄＭａｒｋｅｔｉｎｇ，２０１７，３４（９）：
８６８８８３．

［６］ＰＡＲＫ Ｈ Ｈ．Ｔｈｅｉｎｆｌｕｅｎｃｅｏｆｖｉｓｕａｌｍｅｒｃｈａｎｄｉｓｉｎｇ
ｃｏｎｇｒｕｉｔｙｐｅｒｃｅｐｔｉｏｎｏｎｂｒａｎｄａｔｔｉｔｕｄｅａｎｄｐｕｒｃｈａｓｅｉｎｔｅｎ
ｔｉｏｎ：ｆｏｃｕｓｉｎｇｏｎｍｅｄｉａｔｉｏｎｅｆｆｅｃｔｏｆｐｅｒｃｅｉｖｅｄｒｉｓｋ［Ｊ］．
ＦａｓｈｉｏｎａｎｄＴｅｘｔｉｌｅＲｅｓｅａｒｃｈＪｏｕｒｎａｌ，２０１４（２）：２３５２４４．

［７］ＢＯＡＴＷＲＩＧＨＴＰ，ＪＯＳＥＰＨＮ．Ｒｅｄｕｃｉｎｇａｓｓｏｒｔｍｅｎｔ：ａｎ
ａｔｔｒｉｂｕｔｅｂａｓｅｄａｐｐｒｏａｃｈ［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＭａｒｋｅｔｉｎｇ，２００１，
６５（３）：５０６３．

［８］ＲＥＹＮＯＬＤＳＭＣＩＬＮＡＹＲ，ＭＡＵＲＥＥＮＭ，ＮＯＲＤＦ?ＬＴＪ．
Ｈｏｗｐｒｏｄｕｃｔｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔｂｒｉｇｈｔｎｅｓｓｃｏｎｔｒａｓｔａｎｄｐｒｏｄｕｃｔ
ｄｉｓａｒｒａｙｉｍｐａｃｔｃｏｎｓｕｍｅｒｃｈｏｉｃｅｉｎｒｅｔａｉｌｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔｓ
［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＲｅｔａｉｌｉｎｇ，２０１７，９３（３）：２６６２８２．

［９］ＫＯＴＫ，ＫＩＭＩＴ，ＣＨＯＩＡＳ，ｅｔａｌ．Ｓｉｍｕｌａｔｉｏｎａｎｄ
ｐｅｒｃｅｐｔｕａｌｅｖａｌｕａｔｉｏｎｏｆｆａｓｈｉｏｎｓｈｏｐｌｉｇｈｔｉｎｇｄｅｓｉｇｎｗｉｔｈ
ａｐｐｌｉｃａｔｉｏｎｏｆｅｘｈｉｂｉｔｉｏｎｌｉｇｈｔｉｎｇｔｅｃｈｎｉｑｕｅｓ［Ｊ］．Ｂｕｉｌｄｉｎｇ
Ｓｉｍｕｌａｔｉｏｎ，２０１６，９（６）：６４１６５８．

［１０］ＣＨＯＩＭＨ，ＹＯＨＥ．Ｒｅｌａｔｉｏｎｓｈｉｐｓｏｆｓｅｎｓｉｂｉｌｉｔｙｉｍａｇｅｏｆ
ｍａｎｎｅｑｕｉｎａｎｄａｐｐａｒｅｌｓｈｏｐ［Ｊ］．ＴｈｅＲｅｓｅａｒｃｈＪｏｕｒｎａｌｏｆ
ｔｈｅＣｏｓｔｕｍｅＣｕｌｔｕｒｅ，２０１４，２２（６）：９５５９６４．

［１１］ＪＥＳＰＥＲＣ，ＪＥＳＰＥＲＡ，ＳＩＧＮＥＣＦ．Ｄｅｃｉｓｉｖｅｖｉｓｕａｌｓａｌｉ
ｅｎｃｙａｎｄｃｏｎｓｕｍｅｒｓ＇ｉｎｓｔｏｒｅｄｅｃｉｓｉｏｎｓ［Ｊ］．Ｊｏｕｒｎａｌｏｆ
ＲｅｔａｉｌｉｎｇａｎｄＣｏｎｓｕｍｅｒＳｅｒｖｉｃｅｓ，２０１５（２２）：１８７１９４．

［１２］
_``

，
ÓÔ

．
UVÇ¼6N<�Y¨©½4

［Ｊ］．
ÑÒ%i

，２０１６，３７（３）：１６０１６５．
ＺＨＥＮＧ Ｊｉｎｇｊｉｎｇ， ＪＩＸｉａｏｆｅｎ． Ｖｉｓｕａｌｐｅｒｃｅｐｔｉｏｎ ｏｆ
ｃｏｎｓｕｍｅｒｓｏｎｃｌｏｔｈｉｎｇｄｉｓｐｌａｙ［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＴｅｘｔｉｌｅ
Ｒｅｓｅａｒｃｈ，２０１６，３７（３）：１６０１６５．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）

［１３］
ÕÖ×

，
<0Ø

，
ÙLÚ

．
Í»klFGHI]ôY

6NmXno<�g�

［Ｊ］．
NO$%%i

（
Ï.u%

)

），２０１３，１３（２）：８１８６，９３．
ＣＡＩＹｕｒｕ，ＣＨＥＮＣａｉｘｉａ，ＹＡＮＧＹｉｘｉｏｎｇ．Ａｎａｌｙｓｉｓｏｆ
ｗｉｎｄｏｗｄｉｓｐｌａｙｉｎｆａｓｈｉｏｎｓｔｏｒｅｓｂａｓｅｄｏｎｈｅｌｍｅｔｍｏｕｎｔｅｄ
ｅｙｅｔｒａｃｋｉｎｇｅｘｐｅｒｉｍｅｎｔ［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＤｏｎｇｈｕａＵｎｉｖｅｒ
ｓｉｔｙ（ＳｏｃｉａｌＳｃｉｅｎｃｅ），２０１３，１３（２）：８１８６，９３．（ｉｎ
Ｃｈｉｎｅｓｅ）

［１４］ＬＩＵＸＬ，ＨＯＮＧＫＳ．Ｉｎｖｅｓｔｉｇａｔｅｔｈｅｖｉｓｕａｌｍｅｒｃｈａｎｄｉｓｉｎｇ
ｏｆａｆａｓｈｉｏｎｓｔｏｒｅｕｓｉｎｇｆＮＩＲＳ［Ｃ］／／Ｐｒｏｃｅｅｄｉｎｇｓｏｆｔｈｅ３６ｔｈ
Ｃｈｉｎｅｓｅｃｏｎｔｒｏｌｃｏｎｆｅｒｅｎｃｅ．Ｄａｌｉａｎ：ＤａｌｉａｎＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙｏｆ
Ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ，２０１７：１１４８８１１４９３．

［１５］ＫＩＭＨＳ，ＬＥＥＪＨ．Ｎｅｕｒｏｓｃｉｅｎｔｉｆｉｃａｐｐｒｏａｃｈｔｏｆａｓｈｉｏｎ
ｖｉｓｕａｌｍｅｒｃｈａｎｄｉｓｉｎｇｃｏｍｐａｒｉｓｏｎｏｆｂｒａｉｎａｃｔｉｖａｔｉｏｎｔｏ
ｐｏｓｉｔｉｖｅ／ｎｅｇａｔｉｖｅＶＭｉｎｆａｓｈｉｏｎｓｔｏｒｅｕｓｉｎｇｆＮＩＲＳ［Ｊ］．
ＪｏｕｒｎａｌｏｆｔｈｅＫｏｒｅａｎＳｏｃｉｅｔｙｏｆＣｌｏｔｈｉｎｇａｎｄＴｅｘｔｉｌｅｓ，
２０１７，４１（２）：２５４２６５．

［１６］
È³Û

．̈
©v#

：
Í·ÐÑ�v#¹º

［Ｍ］．
ÜÝ

：

ÜÝ$%Ë)Ï

，２０１３：１０３１１６，２３２．
［１７］

Þßàá

．
m�¾Y<�

［Ｍ］．
ÍÎ

：
NKË)

Ï

，２０１１．
［１８］２０１７

smnopqÝ�Þ

ＴＯＰ１００［ＥＢ／ＯＬ］．（２０１７
０５２６）［２０１９１０２８］．ｈｔｔｐｓ：／／ｔｏｐ．ａｓｋｃｉ．ｃｏｍ／ｎｅｗｓ／
２０１７０５２６／０９１９２５９９００２．ｓｈｔｍｌ

［１９］
âã*

．
UVÇ(Ð%

［Ｍ］．３
)

．
ÍÎ

：
ÐO$%Ë)

Ï

，２００７：５９１７５．
［２０］ＫＥＬＬＥＲＫＬ．Ｃｏｎｃｅｐｔｕａｌｉｚｉｎｇ，ｍｅａｓｕｒｉｎｇ，ａｎｄｍａｎａｇｉｎｇ

ｃｕｓｔｏｍｅｒｂａｓｅｄｂｒａｎｄｅｑｕｉｔｙ［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＭａｒｋｅｔｉｎｇ，
１９９３，５７（１）：１２２．

［２１］ＨＵＤＤＬＥＳＴＯＮＰＴ，ＢＥＨＥＢＫ，ＤＲＩＥＳＥＮＥＲＣ，ｅｔａｌ．
Ｉｎｓｉｄｅｏｕｔｓｉｄｅ：ｕｓｉｎｇｅｙｅｔｒａｃｋｉｎｇｔｏｉｎｖｅｓｔｉｇａｔｅｓｅａｒｃｈ
ｃｈｏｉｃｅｐｒｏｃｅｓｓｅｓｉｎｔｈｅｒｅｔａｉｌｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔ［Ｊ］．Ｊｏｕｒｎａｌｏｆ
ＲｅｔａｉｌｉｎｇａｎｄＣｏｎｓｕｍｅｒＳｅｒｖｉｃｅｓ，２０１８（４３）：８５９３．

（
ÇÈÉÊ

：
Ë Ì

）

·０７４·
!

　
"

　
#

　
$ !

５
"

　


