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基于触感体验的连物绣装饰创新运用

高 星
（江苏工程职业技术学院 纺织服装学院，江苏 南通 ２２６００７）

摘 要：以连物绣的工艺及艺术特征为切入点，利用体验设计理论分别从视觉、触觉、听觉及嗅觉

等感官感受探讨连物绣在图案纹样、材质运用及工艺技法等方面的创新路径；总结连物绣在现代

设计语境下的装饰特征及审美价值，证明连物绣在提升感官体验品质方面具有独特优势，并从侧

面体现多元文化相互融合下以人为本、强调个性体验的价值取向。
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连物绣是一种古老的少数民族刺绣，广泛运用

于少数民族服饰品装饰中。目前对连物绣的研究

主要有吴山［１］、刘天勇等［２］对其概念及基本针法的

阐述，关于连物绣其他方面的文献资料鲜少涉及，

而基于体验设计理论的分析就更为缺乏。

体验设计是体验经济形态下一种新兴的设计

方法，强调以增加产品的使用趣味来提升消费者的

感官体验［３］。而连物绣作为面料、服装与人体的物

质媒介，能够满足人们的外在物质审美与内在精神

诉求。因此，文中从人体感官体验角度诠释连物绣

在服装装饰方面的艺术价值，探寻连物绣个性化设

计需求，并挖掘传统刺绣技艺在现代设计环境中的

生存空间。

１　连物绣的工艺及艺术特征

１．１　工艺特征
连物绣又称裹物绣，是用绣线穿连金、银、铝、

锡、铜、珠、木、贝、云母片等装饰物在底料上进行刺

绣［１］。连物绣主要分为串钉绣和颗钉绣两种刺绣

方式。其中串钉绣用单根针线操作，并按照纹样

装饰的需要一边绣一边直接穿连绣物固定；颗钉

绣则需要同时使用两根针线，其中一根针线穿连绣

物，另一根针线则以钉线绣针法固定连物绣绣

线［２］。一般绣物孔眼为中间１个或边缘多个，便于
钉绣固定。



１．２　艺术特征
“以物饰绣”是传统连物绣最大的艺术特征，并

常见于服装、腰带、围兜、鞋、帽、包等日常用品装饰

中。连物绣的图纹题材以民族历程、天地万物、图

腾信仰、生殖崇拜和吉祥符号等主题内容为主［２］，

加之具象或抽象的形态式样，形成了装饰结构与象

征寓意的高度统一。在此基础上，绣物依据图纹形

态进行排列，并逐渐形成了具有程式化、规范化形

式美感的艺术风格。因此，连物绣既是具有典型民

族属性的织绣技艺，又是民族物质文化与精神内涵

高度融合的产物。

２　感官体验的概念特征

２．１　触感体验的定义及特征
触感体验即人体通过触摸不同物体，可以引起

眼睛、舌、鼻、耳及皮肤等感官反应，也就是说触感

体验包含了来自视觉、味觉、嗅觉、听觉和触觉的综

合体验［４］。

值的一提的是，体验设计理论强调以上５种感
觉的相互通达、彼此作用，同时产生一种“通感体

验”现象，即外界事物在人类头脑中形成的由各种

感官印象组合而成的综合体。而人类本身不仅可

以吸收大量的感官信息，还会因信息输入唤醒头脑

中已有的各种记忆形象，从而形成感官刺激和形象

记忆的全息触感图景［５］，并最终得出综合体验大于

独立感官体验的触感体验定律。

２．２　触感体验与连物绣的关系
体验经济的到来意味着人们对服装产品的兴

趣不再停留于表面的实用功能，更多的是对于心理

层面体验式消费的追求，并在此过程中产生愉悦的

感受［３］。因此，文中将连物绣作为服装产品感官体

验的物质载体，分别从视觉、触觉、听觉、嗅觉等感

官体验角度挖掘其在不同材质、图案纹饰、空间形

态及工艺技法等方面的应用，并探寻连物绣在装饰

内涵、个性诉求等方面的潜在价值，为传统物质技

艺在现代设计应用方面开辟新的路径。

３　触感体验下连物绣的装饰创新

３．１　视觉优先的装饰创新
人类通过视觉建立对事物形态、色彩、材质等

基本属性的认知来获取外界信息。随着现代设计

思维和工艺技术不断发展，基于视觉优先的连物绣

装饰创新主要从绣物形质、图纹形态及立体空间等

方面拓展其表现形式。

３．１．１　绣物形质的拓展　现代装饰视角下连物绣
绣物的空间形质有了新的拓展。一方面，“物”的取

材范围和存在形式发生了改变。除了使用金属、玉

石等传统材料塑造或华丽、或端庄的视觉风格外，

水晶、玻璃、硅胶以及涂层材料的应用为塑造前卫、

个性的绣物装饰形态提供了更多可能。此外，新型

绣物一反传统轻巧、平面的空间形态，以大小、形

状、体积、硬度及厚度等方面的变化衍生出更具视

觉冲击力和立体造型感的连物绣装饰外观。绣物

形质的拓展如图１所示［６７］。图１（ａ）中设计师将镜
面金属材料以凌乱、不规则形状绣缝于服装表面，

装饰出一种冷峻、无序化的视觉风格。另一方面，

“物”的组织表现方式日益多样化。绣物在空间环

境中的排列方式由传统的规则排列发展为不规则

排列，由秩序化的点状分布转变为非条理性的线状

或块状分布，加之孔眼位置、绣缝方式及绣缝状态

的变化，使连物绣的外观呈现出更为立体、动感的

效果，极大地丰富了连物绣的空间装饰风格。图１
（ｂ）为立体绣缝的连物绣，设计师利用绣物孔眼位
置，采用钉绣方式表现出花朵特有的立体空间感，

同时将其有节奏地点缀于龙的身体上，使服装上龙

的造型更加婉转曲折。

图１　绣物形质的拓展
Ｆｉｇ．１　Ｅｍｂｒｏｉｄｅｒｙｓｈａｐｅｅｘｔｅｎｓｉｏｎ

３．１．２　图纹形态的多变　现代连物绣的图纹形态
丰富多变，可以通过对各类风格图像符号的解构与组
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合，以非完整、不对称的装饰形态来表现个性化的外

观效果。图纹形态的变化如图２所示［８９］。图２（ａ）
中设计师将各种图形拼合在一起，并缝制于服装表

面，同时使用塑料彩片、珠粒进行不规则排布，呈现出

一种不确定、无序化的视觉装饰效果。

图２　图纹形态的变化
Ｆｉｇ．２　Ｃｈａｎｇｅｓｏｆｇｒａｐｈｉｃｓｈａｐｅ

此外，图纹结构个性化的排列变化，实质是现

代设计思维多元融合的真实写照。其在比例、方向

和位置上的夸张变化引发了连物绣更为强烈的韵

律感和节奏感，使服装外观效果更具视觉冲击。图

２（ｂ）服装上面的个性动态图纹彻底抛弃了传统静
态美感的图形结构，以具有方向性的线状装饰元素

排列，营造出强烈的视觉冲击感，同时借助珠片的

光影层次引导和强化视觉中心。

３．１．３　立体空间的突破　技术与艺术的融合为连
物绣塑造具有现代个性的空间形态提供了有力支

撑。一方面，基于不同绣物材料的空间体量感，采

用重叠、堆积、聚集、并置等方式突出连物绣的视觉

扩张感；或是将绣物以更具方向感、冲击性的悬垂

或半立体状态进行空间组织，强化连物绣的空间装

饰效果［１０］。立体空间的突破效果如图３所示［１１１２］。

图３（ａ）中设计师将珠管以放射状、立体化的造型方
式进行堆积，与钉绣的珠粒形成了强烈凸与平的视

觉对比。另一方面，设计师还可以将织造结构、视

觉效果更为个性化的网纱、蕾丝、皮革、针织、印花、

提花等面料，或涂层、树脂、硅胶等非常规材料来作

为连物绣的绣地面料，并结合不同连物绣图纹、肌

理，表现出风格各异的空间效果。图３（ｂ）中亮紫色
珠管所装饰的叶状形态通过织绣不同位置的排列

及疏密关系的对比，与绣地面料的图纹印花巧妙地

结合在一起，构成了层次分明而又趣味别致的装饰

空间情境。

图３　立体空间的突破效果
Ｆｉｇ．３　Ｂｒｅａｋｔｈｒｏｕｇｈｅｆｆｅｃｔｓｉｎｔｈｒｅｅｄｉｍｅｎｓｉｏｎａｌｓｐａｃｅ

３．２　触觉优先的装饰创新
触觉感知指通过皮肤、手足等接触客体而产生

的融合着理智和情感的感官感受［１３］。由连物绣的

材质及工艺变化所引发的质感来刺激皮肤的感觉神

经末梢，可以激发人体相应的触觉感知及心理反应。

３．２．１　绣物材质的触感再设计　材质肌理的再设
计是通过对绣物材料物理性能或化学性能的充分

认识，并运用不同工艺手段使其产生新的肌理效

果［１４］。如以撕裂、磨洗等方式破坏绣物材质本身的

表面形态，或以绣缝、粘合、热压添加其他辅助材

料，或以编结、缠绕形成不同肌理对比变化等方式，

改变绣物原有的表面肌理特征来获得新的触摸手

感和情感体验。绣物材质的触感再设计如图４所
示［１５］。图４（ａ）中珍珠的华贵质感被金属丝网所包
裹，并与温暖质感的毛织底料形成硬朗与柔软、凸

起与平整的触感差异；图４（ｂ）则利用不同光泽、质
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地的线绳与软胶管相互缠绕来实现触感的混杂效果，

给人营造出一种非理性、实验感的触觉感知形态。

图４　绣物材质的触感再设计
Ｆｉｇ．４　Ｒｅｄｅｓｉｇｎｏｆｔｈｅｔａｃｔｉｌｅｓｅｎｓｅｏｆｅｍｂｒｏｉｄｅｒｙｍａｔｅｒｉａｌ

３．２．２　绣物材质互换的视触差异　材质互换是指
当某种材质的外观和质感有了视觉认定后，触觉又

将其打破。这种方式利用视触感官差异为产品设

计带来别具一格的趣味感［１６］。材质互换的视触差

异如图５所示［１７］。东方美学服饰品牌“盖娅传说”

利用轻巧的硅胶材质设计制作出具有陶瓷外观质

感的长方形绣物绣并缝于服装上，同时辅以蓝白青

花图案来突显服装的清雅韵味，“自”形与“他”感的

视触差异为人们带来了别样的感官冲击。人们感

叹着材质变化所具有的强大艺术魅力，享受着材质

互换所带来的趣味体验，更醉心于突破传统经验认

知所满足的深层次心理诉求。

图５　材质互换的视触差异
Ｆｉｇ．５　Ｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｂｅｔｗｅｅｎｖｉｓｉｏｎａｎｄｔｏｕｃｈｏｆｍａｔｅｒｉａｌ

ｉｎｔｅｒｃｈａｎｇｅ

３．２．３　工艺混搭的触觉效果　除了材质方面的触
觉体验外，基于不同织绣技艺及装饰手法的连物绣

也能够创造出全新的触感体验。如利用贴布绣、丝

带绣、钉金绣等绣缝技法，或是采用糅合编织、褶

皱、拼缝等工艺方式与连物绣进行混搭、叠加，使连

物绣的肌理形态和艺术形式更加丰富，增添连绣物

的空间层次感，并带来或真实细腻、或动感流畅、或

服帖平整的触觉感知。工艺混搭的触觉效果如图６
所示［１８１９］。图６（ａ）中设计师以丝带绣与连物绣相
结合的方式塑造出真实饱满的视觉形态，并基于不

同织绣技法突显服装个性化与趣味性的视触体验。

图６（ｂ）中设计师则是在曲折婉转的绣物褶皱间利
用闪耀明亮的珠片或珠粒进行装饰，绣物的光泽加

之繁杂的工艺完美地演绎出服装整体的复古华

丽感。

图６　工艺混搭的触觉效果

Ｆｉｇ．６　Ｔａｃｔｉｌｅｅｆｆｅｃｔｏｆｔｈｅｍｉｘｅｄｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ

３．３　听觉优先的装饰创新
听觉是指通过人的听觉系统所直接感受的形

象体验［４］。连物绣在听觉感知方面的表现包括绣

物本体的声音以及连物绣所塑造的空间情境使人

产生的联想发声。同时通过听觉与视觉相互作用，

·７５·　第１期 高 星：基于触感体验的连物绣装饰创新运用



为人们带来立体化的审美体验。

３．３．１　绣物本体的变化发声　绣物本体的造型变
化不仅丰富了连物绣的视觉效果，同时也为听觉方

面的创新体验提供了可能。除了可发声材料外，绣

物在空间环境内有秩序的组织形态和布列方式可

以形成富有节奏韵律的声音变化。绣物本体的变

化发声如图７所示［２０２１］。图７（ａ）展示了悬垂状态
下可产生声音的连物绣。绣物与绣地面料彼此摩

擦、碰撞、挤压时产生的不同声音，可为连物绣增添

独特的听觉魅力。图７（ｂ）中展示的是夸张型绣物
在针织面料上摩擦发声时的状态。另外，通过锻

造、高温、化学制剂等处理方式改变绣物原有的硬

度或厚度，也是获得具有质感音色的有效办法。

图７　绣物本体的变化发声

Ｆｉｇ．７　Ｓｏｕｎｄｃｈａｎｇｅｓｏｆｅｍｂｒｏｉｄｅｒｙ

３．３．２　空间情境的联想发声　连物绣作为一种装
饰技艺并非独立存在，而是附着于服装表面与人体

建立联系，并结合款式特征、图案形态、装饰部位、

人体动态及光影层次的变化来产生感官体验的联

想发声，使人们获得与众不同的视听审美享受。空

间情境的联想发声如图８所示［２２２３］。图８（ａ）中设
计师将连物绣装饰的恐龙图案对称绣缝于服装腰

部，深长的门襟结构与恐龙仰头呐喊的发声动势巧

妙融为一体，营造出令人惊叹的视听情境；图８（ｂ）

中设计师借助领型结构表现小鸟飞行时的状态，连

物绣的光影层次凸显出鸟儿灵动自然的身姿，清脆

的鸟鸣声、翅膀的挥动声仿佛就在耳边，如若身临

其境。

图８　空间情境的联想发声

Ｆｉｇ．８　Ａｓｓｏｃｉａｔｉｖｅｖｏｃａｌｉｚａｔｉｏｎｏｆｓｐａｔｉａｌｓｉｔｕａｔｉｏｎ

３．４　嗅觉优先的装饰创新
嗅觉是所有感官中最为灵敏的，并与人的记

忆、情感建立互通式关联感受［２４］。在绣物固有气味

的基础上添加其他气味因子，可达到丰富嗅觉感受

的目的。另外，也可以借助面料图案的视觉质感诱

发人们独特的嗅觉记忆，实现视、触、嗅觉的通感

体验。

３．４．１　绣物材料的附属气味　连物绣绣物品类繁
多，其本身就具有多样化的气味特征。绣物本体的

气味如图９所示［２５２６］。图９（ａ）中花朵绣物具有典
型的金属挥发性气味，而图９（ｂ）中五颜六色的塑料
绣物则散发出树脂特有的气味。其他如木头、羽

毛、皮革、树脂材料等释放着独特气味的绣物都可

以与图案、面料相结合，并形成别具一格的嗅觉体

验。此外，设计师也可利用天然或合成高分子膜材

料把固体、液体或气体包裹成微小粒子附着在各种

绣物材质上形成新的气味。或是通过不同气味材
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料的缝制、粘贴、喷涂、刺绣改变绣物材质的原有气

味，使连物绣的嗅觉体验更加丰富 ［４］。

图９　绣物本体的气味
Ｆｉｇ．９　Ｓｍｅｌｌｏｆｅｍｂｒｏｉｄｅｒｙｉｔｓｅｌｆ

３．４．２　视觉引导的嗅觉联想　电影《香水》中运用
镜头剪辑及色调调整的方法将大量具有嗅觉引导

性的实物呈现在观众面前，以此来调动他们的嗅觉

体验［２７］。这恰恰说明人们对气味的感知并不完全

依赖于嗅觉本身，视觉影像的引导也能够诱发嗅觉

联想，从而唤起相应的情感反应。连物绣的嗅觉联

想如图１０所示［２８］。设计师通过连物绣、立体刺绣

塑造出栩栩如生的鲜花形象，使嗅觉记忆在具象形

态的视觉引导下被引发，仿佛阵阵花香扑面而来，

人们在获得愉悦嗅觉体验的同时更惊叹于此类富

有趣味个性的感官创意设计。

图１０　连物绣的嗅觉联想
Ｆｉｇ．１０　Ｓｍｅｌｌｉｍａｇｉｎｅｏｆｔｈｅｔｈｉｎｇｅｍｂｒｏｉｄｅｒｙ

４　连物绣审美价值分析

连物绣在经历了漫长的时代演变后，其核心内

涵仍体现出“不变”与“变”的矛盾综合。一方面，物

质属性与象征角色没有发生改变。无论是过去或

现在，关于连物绣的装饰创新仍旧围绕材质形态、

图案纹样及装饰工艺等展开。而连物绣作为连接

服装与人体的物质媒介，是实用价值与内在精神诉

求的象征符号。另一方面，传统连物绣沉稳端庄、

整齐均匀的视觉外观被更具冲击性、实验感的现代

连绣物的装饰形态所替代，这些外在形态表现的转

变，不仅是对强调实用美观的传统造物观念的颠

覆，更是多元文化融合在现代设计表现形式上的深

刻烙印［２９］。

时至今日，人们从视觉、触觉、听觉、嗅觉等感

官体验中对连物绣进行感知理解，正是多元文化价

值不断强调开放性与包容性，接受不同主体意识的

真实写照。在这种价值取向的引导下，不同文化观

念能够打破彼此的界限实现融合创新，各类设计思

维和表现形式也得到了认可与发展的机会，人们在

感知、体验这些艺术形式时所产生的思想、情绪会

有所差异，而这些差异正是多元文化融合所强调的

重点。因此，基于触感体验的连物绣装饰创新是对

传统装饰理念的颠覆，艺术与技术的融合既有效提

升了连物绣的文化品质、科技含量及物质附加值，

同时也使连物绣成为传达多元设计理念与满足多

维个性诉求的物质形态。

５　结 语

触感体验下的连物绣装饰创新实质是多种设计

形态相互混杂、融合的结果，它为人们多角度感知、体

验连物绣的现代审美内涵提供了机会，同时也赋予连

物绣别具一格的体验品质，加深了人体与服装之间的

沟通交流。在多元文化形态下，体验的积极意义在于

提供多渠道、多角度感知事物的可能，并为差异化观

念的表达提供一个平台，这本身就是对个性、人性的

理解与尊重，是体验设计与体验经济的核心内涵，也

是时代发展、社会进步的一个缩影。
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［１７］２０１７春夏中国北京（盖娅传说·熊英）男女高级成衣
发布会［ＥＢ／ＯＬ］．（２０１６１０１８）［２０１９０６２８］．ｈｔｔｐｓ：／／
ｗｗｗ．ｓｘｘｌ．ｃｏｍ／ＳｈｏｗｆｏｌｄｅｒＤｅｔａｉｌｃｈａｎｎｅｌ２０８５ｆｉｄ
７０１７６．ｈｔｍｌ？ｆ＝ｓｅａｒｃｈ．

［１８］贴花［ＥＢ／ＯＬ］．（２０１９０４２６）［２０１９０６２８］．ｈｔｔｐｓ：／／ｗｅｉｂｏ．
ｃｏｍ／ｕ／３１６１１６２７２４？ｉｓ＿ｓｅａｒｃｈ＝０＆ｖｉｓｉｂｌｅ＝０＆ｉｓ＿ａｌｌ＝
１＆ｉｓ＿ｔａｇ＝０＆ｐｒｏｆｉｌｅ＿ｆｔｙｐｅ＝１＆ｐａｇｅ＝５＃ｆｅｅｄｔｏｐ．

［１９］懂得高定，才懂时尚［ＥＢ／ＯＬ］．（２０１７０１１６）［２０１９０６２８］．
ｈｔｔｐｓ：／／ｆａｓｈｉｏｎ．ｑｑ．ｃｏｍ／ａ／２０１７０１１６／０２７６６３．ｈｔｍ．

［２０］２０１９春夏女装连衣裙裁剪工艺趋势———人格分裂［ＥＢ／
ＯＬ］．（２０１７１０２５）［２０１９０６２８］．ｈｔｔｐｓ：／／ｗｗｗ．ｐｏｐｆａｓｈ
ｉｏｎ．ｃｏｍ／ｄｅｔａｉｌｓ／ｒｅｐｏｒｔ／ｔ＿ｒｅｐｏｒｔｉｄ＿２８２９ｃｏｌ＿１２８／．

［２１］１７／１８秋冬女装 Ｔ台毛衫细节分析［ＥＢ／ＯＬ］．（２０１７
０３２９）［２０１９０６２８］．ｈｔｔｐｓ：／／ｗｗｗ．ｐｏｐｆａｓｈｉｏｎ．ｃｏｍ／
ｄｅｔａｉｌｓ／ｒｅｐｏｒｔ／ｔ＿ｒｅｐｏｒｔｉｄ＿１２４８ｃｏｌ＿３０／．

［２２］２０２０春夏女装图案工艺趋势预测———少女微潮［ＥＢ／
ＯＬ］．（２０１８１２２４）［２０１９０６２８］．ｈｔｔｐｓ：／／ｗｗｗ．ｐｏｐｆａｓｈ
ｉｏｎ．ｃｏｍ／ｄｅｔａｉｌｓ／ｒｅｐｏｒｔ／ｔ＿ｒｅｐｏｒｔｉｄ＿５５１７ｃｏｌ＿１２８／．

［２３］１８春夏女装工艺趋势预测———钉珠＆亮片［ＥＢ／ＯＬ］．
（２０１６１２３０）［２０１９０６２８］．ｈｔｔｐｓ：／／ｗｗｗ．ｐｏｐｆａｓｈｉｏｎ．
ｃｏｍ／ｄｅｔａｉｌｓ／ｒｅｐｏｒｔ／ｔ＿ｒｅｐｏｒｔｉｄ＿６４４ｃｏｌ＿１２８／．

［２４］嗅觉［ＥＢ／ＯＬ］．（２０１７１０１６）［２０１９０６２８］．ｈｔｔｐｓ：／／
ｂａｉｋｅ．ｂａｉｄｕ．ｃｏｍ／ｉｔｅｍ／％Ｅ５％９７％８５％Ｅ８％Ａ７％８９．

［２５］纺织品设计［ＥＢ／ＯＬ］．（２０１９０４１４）［２０１９０６２８］．
ｈｔｔｐｓ：／／ｗｅｉｂｏ．ｃｏｍ／ｕａｌｕｋ？ｉｓ＿ｓｅａｒｃｈ＝１＆ｖｉｓｉｂｌｅ＝０＆ｉｓ＿
ａｌｌ＝１＆ｋｅｙ＿ｗｏｒｄ＝％Ｅ７％ＢＡ％ＢＡ％Ｅ７％ＢＢ％８７％
Ｅ５％９３％８１＆ｉｓ＿ｔａｇ＝０＆ｐｒｏｆｉｌｅ＿ｆｔｙｐｅ＝１＆ｐａｇｅ＝２＃＿ｒｎｄ
１５６８１９０１９９１５２．

［２６］纺织品设计 ［ＥＢ／ＯＬ］．（２０１９０４１２）［２０１９０６２８］．
ｈｔｔｐｓ：／／ｗｅｉｂｏ．ｃｏｍ／ＵＫａｒｔｆａｓｈｉｏｎ？ｉｓ＿ｓｅａｒｃｈ＝１＆ｖｉｓｉｂｌｅ＝
０＆ｉｓ＿ａｌｌ＝１＆ｋｅｙ＿ｗｏｒｄ＝％Ｅ５％ＡＤ％Ａ６％Ｅ７％９４％
９Ｆ％Ｅ４％ＢＤ％９Ｃ％Ｅ５％９３％８１＆ｉｓ＿ｔａｇ＝０＆ｐｒｏｆｉｌｅ＿
ｆｔｙｐｅ＝１＆ｐａｇｅ＝４＃＿ｒｎｄ１５６８１８８７４００６７．

［２７］何一杰．嗅觉同感的视听传达———以电影《香水》为例
［Ｊ］．符号与传媒，２０１３（２）：５６６４．
ＨＥＹｉｊｉｅ．Ｏｌｆａｃｔｏｒｙｓｙｎａｅｓｔｈｅａｉａｉｎａｕｄｉｏｖｉｓｕａｌｍｅｄｉｕｍ—
ｔａｋｉｎｇｔｈｅｐｅｒｆｕｍｅａｓａｎｅｘａｍｐｌｅ［Ｊ］．ＳｉｇｎｓａｎｄＭｅｄｉａ，
２０１３（２）：５６６４．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）

［２８］１９／２０秋冬女装礼服亮片工艺———彩色亮片［ＥＢ／
ＯＬ］．（２０１８０６１９）［２０１９０６２８］．ｈｔｔｐｓ：／／ｗｗｗ．ｐｏｐｆａｓｈ
ｉｏｎ．ｃｏｍ／ｄｅｔａｉｌｓ／ｒｅｐｏｒｔ／ｔ＿ｒｅｐｏｒｔｉｄ＿４２９２ｃｏｌ＿１２８／．

［２９］熊微．传统文化融于现代设计的结构层级与转化方法
［Ｊ］．创意与设计，２０１４（５）：５２５８．
ＸＩＯＮＧＷｅｉ．Ｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌｃｕｌｔｕｒｅａｓｓｉｍｉｌａｔｅｄｉｎｔｈｅｍｏｄｅｒｎ
ｄｅｓｉｇｎｓｔｒｕｃｔｕｒｅａｎｄｔｒａｎｓｆｏｒｍａｔｉｏｎｍｅｔｈｏｄ［Ｊ］．Ｃｒｅａｔｉｏｎ
ａｎｄＤｅｓｉｇｎ，２０１４（５）：５２５８．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）

（责任编辑：张 雪）
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